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‘ TURISMO

TURISMO CAPIXABA INICIA O ANO EM ALTA,
COM DESEMPENHO SUPERIOR A MEDIA

NACIONAL

Elaborado por: Ana Carolina Julio, Felipe Montini e Eduarda Gripp.

Volume de atividades turisticas em janeiro de 2025

é 7,9% superior ao ano anterior

P or meio da analise do Indice de Atividades

Turisticas (IATUR)?, o objetivo deste relatério é
acompanhar os indicadores de turismo no Espirito
Santo. A intengao é identificar as tendéncias do
setor e oferecer informacdes relevantes para apoiar
o processo de tomada de decis3o.

Resultados

O turismo capixaba iniciou 0 ano de 2025 mantendo
uma tendéncia de alta observada no segundo
semestre de 2024. Em janeiro, o volume de ativida-
des turisticas apresentou um crescimento de 1%
em relacdo a dezembro de 2024. Esse desempenho
foi muito superior ao observado no Brasil como um
todo, uma vez que a média nacional foi de uma
queda de 6,4% nesse periodo.
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Juntamente com a variagdo mensal positiva, o
volume de atividades turisticas no Espirito Santo foi
7,9% superior ao registrado em janeiro de 2024. J3
no Brasil como um todo observou-se um crescimen-
to de 3,5% na comparacdo interanual. Esses dados
mostram um excelente desempenho do setor turis-
tico capixaba em um dos meses mais importantes
para o turismo no Brasil, que reflete a alta tempora-
da do verao.

Variacao do IATUR (%)
Comparacao Brasil
e Espirito Santo

Jan/25 x Dez/24* |Jan/25 x Jan/24

Espirito Santo 1 7,9
Brasil -6,4 3,5

Fonte: IATUR/IBGE. Elaborag&o: Equipe Connect Fecomércio-ES. *Variagdo com ajuste sazonal.
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Em janeiro de 2025, o volume de atividades
turisticas no Espirito Santo superou o regis-
trado em onze dos doze meses de 2024.
Apenas outubro, que se destacou como o

melhor més para o turismo capixaba no ano
passado, apresentou um desempenho supe-
rior.

indice de Atividades Turisticas (IATUR) no Espirito Santo
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Fonte: IATUR/IBGE. Elaboragdo: Equipe Connect Fecomércio-ES.

Esse desempenho reflete a trajetéria de
crescimento consistente do setor turistico
capixaba. Desde o inicio do segundo semes-
tre de 2024, todos os meses registraram
volumes de atividades superiores aos do
mesmo periodo no ano anterior.

Nos trés ultimos meses de 2024, essa
tendéncia se intensificou, resultando em um
crescimento acumulado de 8,9% em relacdo
ao mesmo trimestre do ano anterior.

Como consequéncia, o quarto trimestre de
2024 se consolidou como o melhor dos
ultimos 10 anos para o turismo no Espirito
Santo.

A continuidade desse avanco no inicio de
2025 evidencia a resiliéncia do setor, que
soube maximizar as oportunidades da alta
temporada e se destacar em um cendrio de
intensa concorréncia nacional pela atracdo
de turistas.

Variacao do IATUR em relacao ao mesmo meés do ano anterior (%)
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Fonte: IATUR/IBGE. Elaborag&o: Equipe Connect Fecomércio-ES.
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Em janeiro, entre os 17 estados analisados,
apenas cinco apresentaram crescimento no
volume de atividades turisticas em compa-
racao a dezembro, e o Espirito Santo foi um
deles. O estado registrou a quarta maior
variagdo mensal e a quinta maior variagao
interanual em relacdo a janeiro de 2024.

Enquanto o turismo nacional sofreu retracao
no periodo, o Espirito Santo conseguiu
expandir suas atividades, demonstrando sua
capacidade de aproveitar ao maximo a alta
temporada e se destacar no cendrio turistico
brasileiro.

Variacao do IATUR (%) por Estado

Estado Jan/25 x Dez/24* | Jan/25 x Jan/24

Santa Catarina 1,7 7
Bahia 1,5 9
Ceara 1,4 1,4

Espirito Santo 1 7,9

Alagoas 0,9 -2,4
Amazonas -0,8 9,3
Rio Grande do Sul -2,5 -6,1
Pernambuco -4,2 -1,4
Minas Gerais -4,2 -1,9
Para -4,8 10

Rio de Janeiro -5,4 6,6
Parana -5,5 2,3

Distrito Federal -6,3 0,6

Goids -7,4 8,6
Mato Grosso -7,9 -11,4
S&o Paulo -8,3 4
Rio Grande do Norte -10,2 2
Brasil -6,4 3,5

Fonte: IATUR/IBGE. Elaboragdo: Equipe Connect Fecomércio-ES. *Variagdo com ajuste sazonal.

Ao longo de 2024, os niveis de precos dos também ficou acima da média nacional
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principais produtos turisticos tiveram varia-
¢Oes menores na Grande Vitdria em compa-
racdo com a média nacional. Isso pode ter
contribuido para a melhora no desempenho
do setor, principalmente nos ultimos meses
do ano.

Em janeiro de 2025, observou-se variagoes
positivas, acima da média nacional, da
Alimentacdo fora do domicilio (2,5%), das
Passagens Aéreas (16,88%) e das Hospeda-
gens (10,59%). O nivel geral de precos cres-
ceu 0,35% na Grande Vitdria, variagao que

ATUE

(0,16%) em janeiro. Ja os niveis de precos das
passagens de Onibus Interestadual (-1,97%)
e Pacotes Turisticos (-1,78%) tiveram quedas.

As reducdes nos niveis de precos das passa-
gens de Onibus e dos pacotes turisticos
podem fortalecer o turismo local, tornando
as viagens mais acessiveis para visitantes de
outros estados, principalmente daqueles
com maior proximidade geografica, como
Minas Gerais, Bahia e Rio de Janeiro.
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Os visitantes desses estados constituem
alguns dos principais publicos alvo para a
atracdo de turistas no Espirito Santo, assim, a
diminuicdo nos precos das passagens
aumenta a competitividade e acessibilidade,
contribuindo para o aumento do fluxo turisti-
co. J4 as passagens de Onibus Interestadual
(-1,97%) e os Pacotes Turisticos (-1,78%)
registraram queda nos seus niveis de pregos
em janeiro de 2025.

Essa redugdao pode impulsionar o turismo
local, tornando as viagens mais acessiveis
para visitantes de estados vizinhos, como
Minas Gerais, Bahia e Rio de Janeiro, cuja
populacdo esta entre os principais publicos
alvos para o setor turistico capixaba. Com
tarifas mais competitivas, a atratividade do
estado como destino turistico aumenta, favo-
recendo o crescimento do fluxo de visitantes
e a movimentagao do setor.

IPCA (indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo)
dos produtos turisticos (%)

Janeiro 2025

Acumulado 2024

Produto - — -

Grande Vitoria  Brasil

Alimentacao fora do domicilio 5,53 6,29 2,5 0,67
Onibus interestadual 7,47 9,03 -1,97 1,15
Passagem aérea -29,98 -22,2 16,88 10,42
Hospedagem 6,59 8,38 10,59 2,11

Pacote turistico -5,37 -3,84 -1,78 0,23

Geral 4,26 4,83 0,35 0,16

Fonte: IPCA/IBGE. Elaborag&o: Equipe Connect Fecomércio-ES.

O que esta acontecendo?

O indice de Atividades Turisticas (IATUR) de
janeiro de 2025 revela um inicio de ano

O volume de atividades turisticas registrado
em janeiro de 2025 superou onze, dos doze

promissor para o turismo
no Espirito Santo. O

volume de ativida-
des turisticas regis-
trou um cresci-
mento de 1% em
relacio a dezem-

Boas expectativas para um primei-
ro semestre com movimentagao
turistica superior a registrada no
ano anterior

meses, de 2024,
sendo inferior
apenas ao més de
outubro. Esse é um
resultado relevan-
te, uma vez que
em todos os meses

bro de 2024,
contrastando
fortemente com a
queda de 6,4% observada na média nacional.

Além disso, o setor apresentou um aumento
de 7,9% na comparagao com janeiro de 2024,
reafirmando a trajetdria positiva do turismo
capixaba.

do primeiro semes-
tre de 2024 o turismo
teve um desempenho
interior ao mesmo periodo de 2023.

Dessa forma, o bom desempenho no inicio de
2025 traz boas expectativas para um primei-
ro semestre com movimentagdo turistica
superior a registrada no ano anterior.
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O crescimento consistente ao longo do segun-
do semestre do ano passado, culminando em
um quarto trimestre recorde, consolidou um
ambiente favoravel para o setor. Esse resulta-
do evidencia a capacidade do estado de
impulsionar a demanda por meio de estraté-
gias eficazes de atragao de turistas, especial-
mente em periodos estratégicos, como o Dia
das Criangas, em outubro; a Black Friday, em
novembro; as Festas de Fim de Ano, em
dezembro; e a alta temporada de verao, em
janeiro.

O Espirito Santo se destacou entre os estados
analisados, registrando a quarta maior varia-
¢do mensal e a quinta maior variagao intera-
nual. Enquanto o turismo brasileiro apresen-
tou retragao em janeiro, o estado conseguiu
transformar a alta temporada em um perio-
do de crescimento. Esse cendrio reforca a
resiliéncia do setor turistico capixaba e sua
capacidade de potencializar a demanda por
servigos turisticos em um dos periodos de
maior competitividade na atracao de turistas,
principalmente em relacdo aos estados
vizinhos e com produtos turisticos consolida-
dos, como o Rio de Janeiro e a Bahia, além de
outros estados do nordeste, que recebem um
grande fluxo de turistas no verao.
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Fatores como a estabilidade dos pregos turisti-
cos em 2024 e as recentes quedas nos valores
das passagens de Onibus interestaduais e
pacotes turisticos também podem ter contri-
buido para o crescimento do turismo no
estado. Essas redugbes tornam as viagens
mais acessiveis para visitantes de estados
vizinhos, como Minas Gerais, Bahia e Rio de
Janeiro, que sdo publicos estratégicos para o
turismo capixaba.

Diante desse cenario positivo, é fundamental
gue o Espirito Santo continue investindo na
diversificacao da oferta turistica e no fortaleci-
mento de sua infraestrutura para garantir a
sustentabilidade desse crescimento.

A ampliacdo da conectividade aérea e terres-
tre, aliada a iniciativas de promocao do desti-
no, sao fundamentais para manter a competi-
tividade do estado e consolida-lo como um
destino turistico atraente, acessivel e deman-
dado no cenario nacional.
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Opiniao do
Empresariado

Capixaba

-

/ Segundo José Antonio Bof Buffon, Secretario Falar no Espirito Santo diz pouca coisa, falar \
Executivo da CET-ES (Camara Empresarial do de sol e praia também. Agora, falar de Pedra
Turismo): Azul ou ltainas tem um significado muito

grande.

“Janeiro teve um

Sl Sl Vitoria aparece cada vez mais nos A Imlpliessee. GUe
relacdo a dezem- e e e . eu tenho é que ja
bro, 0 que j4 & um principais sites de busca por comecamos a ser
dado muito turismo reconhecidos 13
relevante. Por ser fora, especialmente
um més de férias, por causa do verao. O
isso ja explica parte desse processo. O fato é verdo traz turistas de fora para ca, enquanto o
que Vitdria aparece cada vez mais nos princi- turismo de inverno é mais interno. E isso é um
pais sites de busca por turismo. Vocé tem dado muito positivo. O governo tem investido
Maceio, destinos de Pernambuco, do Cear3, nisso, e nds, da Fecomércio, através da
Santa Catarina, Paraiba, llhéus, Porto Seguro... Camara Empresarial do Turismo, também
e Vitdria jd comeca a figurar entre os dez temos feito muitas acdes para fortalecer esse
destinos mais procurados do Brasil. E quando movimento."

Vitdria vai bem, o Estado todo vai bem.

Presumo que isso seja resultado das acdes
que o governo tem feito fora do Espirito
Santo. O governo voltou a participar das feiras
nacionais, e muitos influenciadores comeca-
ram a trabalhar o Estado. Trabalhar turismo é
muito dificil, porque nao é responsabilidade
de um sé. E preciso que o governo faca a
divulgacdo e promog¢ao, mas também que os
produtos estejam adequadamente embala-
dos, para que o turista perceba onde ele vai.
Hoje em dia, ninguém fala apenas em
Pernambuco, fala em Porto de Galinhas.

O grande desafio do Espirito Santo é aprender
a criar esses recortes e vender bem. No
momento vivemos uma fragmentacao das
coisas.
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Tendéncias - Turismo com Criancas:
Destinos Adaptados para Familias:

O turismo com criangas tem se consolidado
como uma tendéncia global, impulsionada
por mudancas no perfil
das familias e pela
crescente busca por
experiéncias que
aliem lazer e
aprendizado. Cada

vez mais, pais
estdo priorizando
viagens que
proporcionem
vivéncias enrique-
cedoras, fortalecendo os lagos familiares e
estimulando o desenvolvimento dos peque-
nos. Esse movimento tem levado destinos
turisticos e o setor hoteleiro a se adaptarem
para atender melhor esse publico, com infra-
estrutura especializada e atividades voltadas
para o entretenimento infantil.

Nos ultimos anos, o turismo voltado para
familias tem ganhado destaque, com um
aumento significativo na oferta de hotéis,
resorts e atragdes que priorizam a experiéncia
infantil. Além disso, a digitalizacdo e o acesso a
informacdo tornaram mais facil o planejamen-
to de viagens adaptadas para criancas, permi-
tindo que os pais escolham destinos que com-
binem diversao, seguranca e aprendizado.

No Brasil, essa tendéncia se reflete na diversi-
ficacdo dos roteiros, abrangendo desde desti-
nos naturais, como a Floresta Amazonica e os
Lencdis Maranhenses, até cidades que ofere-
cem cultura e entretenimento, como Rio de
Janeiro, S3o Paulo e Belo Horizonte.

Resorts e hotéis tematicos tém investido em
infraestrutura voltada para familias, com
monitores especializados, areas infantis e
atividades ludicas. Com a demanda crescente,
destinos turisticos tém investido em espacos
interativos, atragdes infantis e servicos espe-
cializados.

it

O turismo voltado para familias
tem ganhado destaque, com um
aumento significativo na oferta
de hotéis, resorts e atragoes que
priorizam a experiéncia infantil

No Sudeste brasileiro, cidades como, por
exemplo, Domingos Martins (ES) e Tiradentes
(MG) combinam
cultura e natureza,
oferecendo
passeios histéricos
e ecoturismo. Ja
no Rio de Janeiro,
espagos como o
AquaRio e o
Museu do Amanha
tornam a experiéncia
turistica mais envolven-
te para as criangas.

No cenario internacional, cidades como
Orlando, Paris e Lisboa estao cada vez mais
estruturadas para receber familias, com
parques tematicos, museus interativos e
opcoes de lazer educativo. A personalizacdao
das experiéncias tem sido uma forte tendén-
cia, permitindo que os pais escolham pacotes
de viagem alinhados ao perfil e interesses das
criancas.
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No cendrio internacional, cidades como
Orlando, Paris e Lisboa estdo cada vez mais
estruturadas para receber familias, com
parques tematicos, museus interativos e
opcoes de lazer educativo. A personalizacao
das experiéncias tem sido uma forte tendén-
cia, permitindo que os pais escolham pacotes
de viagem alinhados ao perfil e interesses das
criancgas.

A tendéncia do turismo com criangas continu-
ara crescendo nos préximos anos, impulsiona-

Hotéis, companhias aéreas e operadoras de
turismo devem continuar se adaptando para
oferecer servicos mais flexiveis, seguros e
personalizados.

As familias modernas buscam mais do que
viagens tradicionais — elas querem experién-
cias memoraveis que unam diversdo, cultura
e aprendizado. Esse movimento fortalece o
turismo infantil como um segmento promis-
sor, trazendo novas oportunidades para o
setor e transformando a forma como viaja-

da pela valorizagdo do tempo em familia e mos em familia.

pela busca por experiéncias que vao além do
simples lazer.

Notas

10 IATUR representa um grupo a parte de um conjunto de atividades caracteristicas do Turismo disponibilizado pela Pesquisa Mensal de Servigos
(PMS) do IBGE. Reline informagdes sobre o volume de servigos, que representa a receita bruta do servigo prestado, descontada a inflagdo.

A partir da divulgagdo de janeiro 2023 a Pesquisa Mensal de Servigos (PMS) passou por uma reestruturagdo das pesquisas conjunturais do IBGE, que
significou também a divulgagdo de uma nova série histérica, com o encadeamento entre a nova pesquisa e a antiga. A atualizagdo da pesquisa, que
ocorre de forma periddica na rotina do IBGE, reuniu uma nova amostra de empresas, inclusdo e exclusdo de atividades e alteragdes nos pesos dos
produtos, entre outras mudangas.

Os dados sdo divulgados com dois meses de defasagem e poderdo sofrer alteragGes e atualizagdes na préxima divulgacdo.

As doze Unidades da Federagdo selecionadas para o levantamento sdo: Ceard, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sdo
Paulo, Parand, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Distrito Federal.

O CNAE 2.0, ou Classificagdo Nacional de Atividades Economicas 2.0, é um sistema de classificagdo que organiza as atividades econémicas no Brasil
em uma estrutura hierdrquica composta por diversos agrupamentos e subclasses. Cada agrupamento representa um nivel na hierarquia e abrange
um conjunto de atividades relacionadas. Abaixo estdo os agrupamentos dos CNAE 2.0 da PMS utilizados para representar o indice de Atividades
Turisticas (IATUR), juntamente com algumas as atividades representativas:

AD 1 - Servigos prestados as familias: 01 — Alojamento (hotéis, pousadas, albergues ndo assistenciais, camping, servicos de pensdo, hostel, aluguel
de imdveis préprios para curta temporada); 02 — Alimentagdo (refeicdo a quilo, churrascaria, pizzarias, restaurantes, cafeterias, lanchonetes,
sorveterias, bares, choperias); 03 — Outros Servigos Prestados as familias (Companhia de teatro, conjunto musical, coral, eventos culturais,
espetaculos...

AD 2 - Servigos Profissionais, administrativos e complementares: 01 — Aluguéis ndo imobilidrios (Locagdo de automdveis sem condutor); 02 —
Servigos de apoio as atividades empresariais (Agéncias de viagens e operadoras turisticas);

AD 3 - Transportes, servigos auxiliares aos transportes e correio: 01 - Rodovidrio de passageiros (Transporte coletivo de passageiros municipal,
intermunicipal, interestadual e internacional); 02 - Outros segmentos do transporte terrestre (Trens turisticos, teleféricos e similares); 03 - Transporte
aquaviario (Transporte de passageiros por meios aqudticos); 04 - Transporte aéreo (Transporte de passageiros por meios aéreos).

2 Nota: Esse texto foi desenvolvido com base em tendéncias gerais do setor de turismo infantil, observacdes do mercado e boas praticas
adotadas por destinos e empreendimentos voltados para familias. Saiba mais em:

¢ Organizagdo Mundial do Turismo (OMT) — Publica relatdrios sobre tendéncias globais do turismo, incluindo turismo familiar.

e Ministério do Turismo do Brasil — Disponibiliza dados sobre o crescimento do turismo doméstico e segmentos especializados.

® Pesquisa de Demanda Turistica do Sebrae — Muitas vezes aborda turismo familiar e comportamento do consumidor.

e Relatdrios da Phocuswright e Euromonitor International — Empresas que analisam tendéncias do turismo global, incluindo viagens com criangas.
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