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COMERCIO

VAREJO CAPIXABA LIDERA CRESCIMENTO

NO SUDESTE E ATINGE RECORDE HISTORICO

EM FEVEREIRO DE 2025

Elaborado por: Ana Carolina Julio, Gercione Dionizio e Eduarda Gripp.

Os segmentos de Tecidos, moveis e artigos pessoais
impulsionam desempenho acima da média nacional

A Pesquisa Mensal do Comércio (PMC), desen-
volvida pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), ajuda a monitorar o desempenho
do comércio no Brasil e no Espirito Santo. Os indica-
dores da pesquisa estdo associados ao Varejo (Res-
trito) — que inclui segmentos como supermercados,
alimentos, bebidas, moveis e eletrodomésticos— e o
Varejo Ampliado — que inclui todas as atividades do
varejo restrito mais veiculos, material de construcao
e atacado especializado em alimentos, bebidas e
fumo. Os trés segmentos incluidos no Varejo amplia-
do, serdo tratados como “Atacado”.

Esse recurso sera usado como ferramenta didatica
para facilitar o entendimento, pois o Atacado se
diferencia parcialmente dos trés segmentos apre-
sentados.

A seguir, sdo apresentadas as variacdes do volume
de vendas no Comércio (varejo), tanto no conceito
restrito, quanto no ampliado. O texto aborda a
ultima pesquisa da PMC divulgada em 16 de abril de
2025, com dados relativos a fevereiro de 2024.
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Resultados do Varejo

Em fevereiro de 2025, varejo capixaba man-
teve trajetéria de crescimento e segue sendo
destaque no Sudeste e no comparativo
nacional. De fevereiro a marco de 2025, o
varejo capixaba cresceu 1,2%, resultando em
um desempenho 2,4 vezes maior quer o do
Brasil, que cresceu 0,5%, e 4 vezes maior que
o do Sudeste (crescimento de 0,3%).

Dos estados do Sudeste, o varejo do ES foi o
gue apresentou o maior desempenho em
fevereiro. Enquanto o ES apresentou cresci-
mento de 1,2%, Sao Paulo 0,6%, Minas
Gerais cresceu 0,1% e Rio de Janeiro -0,8%.

O desempenho do varejo também foi desta-
cado na analise interanual, isto é, ao se com-
prar o volume de vendas observados em

marco de 2025 com o observado em margo
de 2024. No comparativo interanual, o ES
apresentou um crescimento de 6,4%, o Brasil,
de 1,5% e o Sudeste (média) de 1,6%.

No comparativo nacional, o varejo capixaba
foi o 42 estado brasileiro com o melhor
desempenho interanual, ou seja, o volume
de vendas do varejo capixaba foi o 42 que
mais cresceu para no més de fevereiro .

Entre os estados do Sudeste, o ES, com uma

taxa de crescimento interanual de 6,4%,
apresentou o maior crescimento, sendo o
Minas Gerais (2,2%) o segundo, seguido de
S&o Paulo (-0,4%) e Rio de Janeiro (-1,9%).

Variacao percentual do volume
de vendas do varejo em fevereiro

Mensal' Interanual Acumulado ano Acumulado

jan/24 - fev/25 fev/24-fev/25 jan/25 afev/25?2 12 meses?
Brasil 0,5% 1,5% 2,3% 3,6%
Sudeste (média) 0,3% 1,6% 2,2% 2,0%
Espirito Santo 1,2% 6,4% 5,4% 1,6%

Fonte: PMC - IBGE. Elaboragdo: Equipe Connect Fecomércio-ES
Nota: (1) Valores com ajuste sazonal. (2) os valores s3o calculados em comparagdo ao mesmo periodo do ano passado.

Além disso, se comparado o crescimento do
volume de vendas acumulado de janeiro a
fevereiro de 2025 com o acumulado em
2024, no mesmo periodo, as vendas do
varejo capixaba se destacaram no ambito

nacional (42 maior crescimento) e regional
(maior crescimento). Nesse comparativo, o
crescimento do varejo capixaba foi 5,4%, de
Minas Gerais 3,2%, Sdo Paulo 0,9% e Rio de
Janeiro -0,6%.




Relatério:
CO NNECE = | resavisa Mensal de comercio - puc Fecomércio ES . BRAEA . MCH . ra el
Relatério Connect publicado em 16.04.2025 o Focomerde
Fecomerc'o ES Pesq‘uisa divulga;appelc IBGE em 09.04.2025 ONC Sesc senac REL =

Dados coletados pelo IBGE, relativos a fevereiro de 2025

Historico do indice do volume de vendas do varejo
capixaba, com ajuste sazonal, de 2000 a 2025
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Fonte: PMC - IBGE.

Fevereiro de 2025 colocou-se em evidéncia
ao registrar um marco histérico para o
comércio do Espirito Santo: o volume de
vendas do varejo capixaba alcancou seu
maior patamar desde o inicio da série histori-
ca em 2000, atingindo o indice de 107,5.

Este resultado representa um feito significati-
VO para o setor varejista capixaba, especial-
mente por ocorrer apds um ciclo de desace-

Os segmentos que apresentaram o melhor
desempenho na comparagao entre fevereiro
de 2024 e fevereiro de 2025 foram, respecti-
vamente: Outros artigos de uso pessoal e
doméstico (25,4%); Tecidos, vestuarios e
calcados (23,4%); Moveis e eletrodomésticos
(17,4%); Artigos farmacéuticos, médicos,

ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
(11,1%); e Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios,
(4,1%).

bebidas e fumo

Segmentos

Elaboragdo: Equipe Connect Fecomércio-ES

desaceleracdo das vendas entre 2022 e 2023,
seguido de uma retracao em 2024.

Os dados sinalizam uma retomada do cresci-
mento do varejo no més de fervereiro , fato
ainda mais expressivo considerando que
fevereiro tradicionalmente é um més carac-
terizado pela temporada de verdo, com dina-
micas comerciais proprias.

do Varejo

Os segmentos com menor desempenho
(crescimento) no periodo foram: Livros,
jornais, revistas e papelaria (-20,9%) e Com-
bustiveis e Lubrificantes (-4,4%); Méveis e
Eletrodomésticos (-4,4%); e Equipamentos e
materiais para escritério, informatica e
comunicacao (-1,5%).
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O volume de vendas do varejo capixaba alcangou seu
maior patamar desde o inicio da série historica em
2000, atingindo o indice de 107,5
\o
Variacao do volume de vendas do varejo,
por segmento, em fevereiro
Interanual Acumulado noano Acumulado
(fev/2024 — fev/2025) (jan/25 a fev/25) 12 meses
Combustiveis e lubrificantes -4,4% -4,6% -1,9%
Hipermercados, supermercados, 0 0 0
produtos alimenticios, bebidas e fumo 41% >,6% 4,9%
Tecidos, vestuario e calcados 23,9% 20,8% 9,5%
Modveis e eletrodomésticos 17,4% 5,6% 1,7%
Artigols farmacéuticos, médicos, - 11,1% 11,3% 10,4%
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Livros, jornais, revistas e papelaria -20,9% -16,8% -11,4%
!Equiparpgntos e mat.eriaiNS para escritério, 1,5% 1,5% 12,1%
informatica e comunicagdo
Outr?s ‘.a\rtlgos de uso pessoal e 25 4% 25 8% 32.1%
doméstico
Fonte: PMC - IBGE. Elaboragdo: Equipe Connect Fecomércio-ES
\
E importante também observar o segmento de "Tecidos,
vestudrio e cal¢ados" tem sido um dos principais destaques
do varejo, com crescimento interanual de 23,9% e acumula-
do no ano de 20,8%, consolidando um avan¢o de 9,5% nos
ultimos 12 meses
\o

Nos ultimos 12 meses, o setor de "Outros
artigos de uso pessoal e doméstico" desta-
cou-se com expressivo crescimento de
32,1%, demonstrando uma tendéncia consis-
tente de alta, reforcada pelo desempenho
interanual (fev/2024-fev/2025) de 25,4% e
acumulado no ano de 25,8%. Outro destaque
foi o desempenho do segmento de "Artigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de
perfumaria e cosméticos", que apresentou
crescimento soélido e equilibrado nos recor-
tes analisados, com um crescimento de
10,4% nos ultimos 12 meses.

% comercio (PMC)

Por outro lado, o setor de "Livros, jornais,
revistas e papelaria" registrou a segunda
maior queda, com retracdo de 11,4% nos
ultimos 12 meses, situacao agravada no peri-
odo interanual (-20,9%) e no acumulado do
ano (-16,8%). O segmento de "Equipamentos
e materiais para escritério, informatica e
comunicacdo" apresentou a maior queda
acumulada em 12 meses (-12,1%), embora
com menor intensidade no periodo interanu-
al e acumulado do ano (ambos em -1,5%).
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E importante também observar o segmento
de "Tecidos, vestuario e calgcados" tem sido
um dos principais destaques do varejo, com
crescimento interanual de 23,9% e acumula-
do no ano de 20,8%, consolidando um
avanco de 9,5% nos ultimos 12 meses . A
recuperacdo do Turismo em 2025, compara-
do aos niveis de 2024, podem ter influencia

Os resultados do varejo ampliado (varejo +
atacado) foram similares ao do varejo. Na
analise mensal, observou-se um crescimento
no volume de vendas de 0,6%. Por outro
lado, tanto o Brasil quanto o Sudeste (média)

Resultados do Varejo Ampliado (Atacado)

do o crescimento do setor, principalmente
pelo aumento da demanda associada aos
turistas, sejam eles capixabas ou oriundos de
outros estados. Ja o setor de "Moveis e
eletrodomésticos" demonstrou uma recupe-
racao recente expressiva (17,4% interanual),
contrastando com um modesto crescimento
de 1,7% no acumulado de 12 meses.

apresentaram uma retracdo do volume de
vendas do varejo ampliado em fevereiro: o
Brasil apresentou uma retragdo de -0,4% e o
Sudeste de -0,5%.

Variacao percentual do volume de vendas
do varejo ampliado em fevereiro

Mensal' Interanual Acumulado ano Acumulado 12
jan/25 — fev/25 fev/24 - fev/25 jan/25 a fev/25?2 meses?
Brasil -0,4% 2,3% 2,9%
Sudeste (média) -0,5% 2,1% 1,2%
Espirito Santo 0,6% 6,3% 3,1%

Fonte: PMC, IBGE. Elaboragdo: Equipe Connect Fecomércio-ES
Nota: (1) valores com ajuste sazonal. (2) os valores s&do calculados em comparagdo ao mesmo periodo do ano passado.

O crescimento interanual do varejo ampliado
capixaba também se destacou em fevereiro.
Enquanto o volume de vendas capixaba cres-
ceu 7,8%, o do Brasil cresceu 2,4% e o Sudes-
te 2,5%, ou seja, o desempenho interanual
do ES foi, em geral, 3 vezes maior que o Brasil
e o Sudeste.

O crescimento acumulado no ano do varejo
capixaba (6,3%) apresentou, também, um
crescimento maior que o observado no Brasil
(2,3%) e do Sudeste (2,1%).

J4, quando se observa o crescimento dos
ultimos 13 meses, embora o ES apresente
uma maior taxa, os valores foram proximos:
Espirito Santo (3,1%); Brasil (2,9%); Sudeste
(1,2%).

Em sintese, é possivel destacar que o cresci-
mento do varejo ampliado do ES, observado
nos ultimos meses, foi maior que o do Brasil
e a média do Sudeste, porém, os destaques
em termos de crescimento vao para os meses
inicias de 2025.
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Variacao percentual do volume de vendas
do Atacado, por segmento, em fevereiro

Veiculos, motocicletas, partes e pecgas
Material de construgdo

Atacado especializado em produtos
alimenticios, bebidas e fumo

Interanual Acumulado noano Acumulado
(fev/24 — fev/25) (jan/25 a fev/25) 12 meses
5,9% 3,7% 10,75
10,5% 8,0% -6,5%
22,1% 21,4% 0,7%

Fonte: PMC, IBGE. Elaboragdo: Equipe Connect Fecomércio-ES

Por fim, dentre os segmentos do atacado, o
setor de veiculos, motocicletas, partes e
pecas apresentou crescimento em todos os
recortes analisados, com destaque para o
acumulado em 12 meses (10,75%), indicando
uma tendéncia consistente de alta.

O material de construgdo também registrou
desempenho positivo no interanual (10,5%) e
no acumulado do ano (8,0%), mas teve

rindo que nos ultimos meses (janeiro e feve-
reiro de 2025) o segmento apresentou uma
recupera¢dao apés um periodo de retragao
das vendas.Jd o atacado especializado em
alimentos, bebidas e fumo teve o maior cres-
cimento interanual (22,1%) e no acumulado
do ano (21,4%), mas um avanco modesto em
12 meses (0,7%), o que pode indicar um
impulso recente apés um desempenho esta-
vel no longo prazo.

queda de -6,5% nos ultimos 12 meses, suge-

Highlights
Pesquisa Mensal do Comércio fev/25

O varejo capixaba cresceu 1,2% em fevereiro/2025,
desempenho 4 vezes maior que o do Sudeste (0,3%) e 2,4
vezes acima da média nacional (0,5%).

. Indice que mensura volume de vendas do varejo capixa-
ba atingiu maior patamar desde de 2000.

. Destaque interanual: alta de 6,4% nas vendas, colocando o ES como 4° no ranking nacional e
1° no Sudeste, a frente de SP (0,6%) e RJ (-0,8%).

. Segmentos em alta:
. Artigos pessoais e domésticos (+32,1% em 12 meses);

. Téxteis e calcados (+23,9% interanual);

. Farmacia e cosméticos (+10,4% em 12 meses).

. O varejo ampliado capixaba cresceu 0,6% em fevereiro/2025, enquanto Brasil cresceu -0,4%

COMERCIO (PMC)
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O que esta acontecendo?
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Sindicatos

O varejo capixaba consolidou-se como um dos
mais dinamicos do pais

em fevereiro de 2025,
com crescimento de
1,2% no volume de
vendas mensal —
desempenho 2,4
vezes superior ao
nacional (0,5%) e 4
vezes maior que a
média do Sudeste
(0,3%). No acumu-
lado do ano, o estado registrou alta de 5,4%,
ocupando a 42 posi¢cao no ranking nacional e
liderando a regido Sudeste. Segmentos como
artigos pessoais e domésticos (+32,1% em 12
meses) e téxteis e calcados (+23,9% interanu-
al) foram os principais impulsionadores,
enquanto livros e papelaria (-20,9%) e com-
bustiveis (-4,4%) ficaram no vermelho.

O varejo ampliado (incluindo atacado)
também se destacou, com crescimento de
7,8% no interanual, superando em mais de
trés vezes as taxas do Brasil (2,4%) e do Sudes-
te (2,5%).

O varejo ampliado (incluindo ata- S
cado) também se destacou, com
crescimento de 7,8% no interanu-

O atacado de alimentos, bebidas e fumo teve
o maior salto
(22,1%), enquanto
veiculos e material
construcao
mantiveram traje-
toria positiva.

al, superando em mais de trés
vezes as taxas do Brasil (2,4%)

Em paralelo, o
relatério destaca a
moda circular como
tendéncia estratégica,
impulsionada por consumidores jovens e
iniciativas como o aluguel e revenda de pecas
usadas — modelo adotado por lojas capixa-
bas, como a Tons, que combinam sustentabili-
dade e rentabilidade.

Por fim, fevereiro marcou um recorde histori-
co para o varejo no Espirito Santo, com o
indice de vendas atingindo 107,5 pontos, o
maior patamar desde o inicio da série histori-
ca em 2000. O resultado reflete uma recupe-
racdo apos anos de desaceleracdo, reforcando
a resiliéncia do setor no estado.
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Capixaba

Mas ai, quando a gente comecou a alugar, a \
coisa virou. Porque, agora que eu alugo, tenho
todo o registro do
gue entra, do que
sai, o sistema

/ Em um mercado cada vez mais atento a
sustentabilidade e a originalidade, a moda
circular ganha forca e
novas formas de
existir  Conversa-

mos com a Ana
Claudia Grobério,
Vice-Presidente
do Sindilojas de

As novas geracdes nao tém
nenhum problema em usar uma
peca que ja foi usada. Muito pelo
contrario, elas acham isso incrivel

separa direitinho o
que é novo e o que
nao é, tudo pelo
cadastro de entra-

Vila Velha, a frente
da loja Tons que
aposta justamente
nessa tendéncia: o
aluguel e a curado-
ria de pecas espe-
ciais, muitas delas
com historias, tecidos nobres e uma beleza
gue resiste ao tempo. Com uma fala esponta-
nea e cheia de paixao pelo que faz, Ana com-
partilha sua visdo sobre o “garimpo de moda”,
os desafios e aprendizados na implementacao
de um sistema de aluguel e revenda de
roupas, e como transformar o que esta
parado nos guarda-roupas em desejo renova-
do. Afinal, como ela mesma diz, tem vestidos
gue ela sonha em ver voltando.

da do produto.
— pro planeta, pro bolso, pra

poder sair numa foto com uma
peca diferente no Instagram

Entao eu pensei:
por que nao? Por
gue ndo fazer uma
triagem? Vamos
supor que vocé traga
pra mim quatro vestidos. Ai eu olho e falo:
esse aqui a gente nao vai comercializar, mas
esse outro aqui... esse a gente tem interesse.
E ai a gente apresenta: preco para venda
como usado, preco para aluguel, e vocé
decide se topa ou nao. 90 dias, nao alugou,
ndo vendeu, a gente devolve. E um jeito de
colocar essas pecas incriveis de volta no mer-
cado. Tem vestidos que eu sonho em ver
voltando.

A partir do modelo de aluguel, me surgiu a
ideia do garimpo. Uma onda veio pra ficar. As
novas geracoes nao tém nenhum problema
em usar uma peca que ja foi usada. Muito
pelo contrario, elas acham isso incrivel — pro
planeta, pro bolso, pra poder sair numa foto
com uma peca diferente no Instagram . e por
um preco bem mais acessivel.

E por outro lado tenho clientes o tempo todo
perguntando: “Gente, t6 aqui com trés vesti-
dos maravilhosos no guarda-roupa, o que eu
faco com eles? Vocés ndo compram?” A gente
respondia: “Comprar a gente ndo compra.”

PG.8
% comErcio (Pmc)
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Umas sedas puras, maravilhosas, que a gente
ndo vé mais por causa do preco do tecido.
Tecidos que ndo acabam, mas que sairam do
mercado porque ficaram caros demais. E eu
sei que tem muitas dessas coisas guardadas
nos guarda-roupas das pessoas, s6 esperando
uma chance.

S6 que ai a gente esbarra numa coisa impor-
tante: o desenvolvimento do sistema. Porque
pra isso funcionar, eu tenho que ter uma
precificacdo automatica. Tipo, vocé me traz
um vestido, eu olho e penso: “Legal, ele é
atemporal, bonito, vai entrar pro estoque.” E
ai eu decido que ele vai ser alugado por, sei 13,
500 reais. Mas quanto vocé vai receber se ele
for alugado?

. . —
Fecomeércio
CONKC Sesc Senac
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Essa é a questdo, porque tem muitos custos
agregados. O custo do ponto, o aluguel, o
telefone, os custos fixos. O transporte da peca
até o atelié — porque ela provavelmente vai
precisar de ajuste — e de volta. Tem o custo
do atelié, o custo da lavanderia... tudo isso
tem que entrar na precificagao. E tem que ser
automatico, porque senao, se eu for fazer esse
calculo manualmente pra cada peca, nao sera
viavel.

Entdo é esse o desenho que a gente ta fazen-
do agora. Um sistema que acolha essas pecas
incriveis, que valorize o que ja existe, que
respeite os custos, e que funcione. Porque
tem muita coisa linda escondida por ai, s
esperando voltar a circular.

Tendéncia - Sustentabilidade e Originalidade:
a Moda Circular como Estratégia de Valor no Comércio

A sustentabilidade deixou
de ser um diferencial

Nesse contexto,

e passou a ser um
requisito para as
empresas que
desejam se manter
competitivas em

lidade social

Uma estratégia de negdcio e nao
apenas como acao de responsabi-

surgem oportuni-
dades para o

comércio se
reinventar, nao
apenas como

ponto de venda,

um mercado cada
vez mais conscien-
te. No setor de comércio, especialmente no
ramo da moda, esse movimento ganha forca
por meio de praticas associadas a moda circu-
lar, que propde um novo ciclo de vida para os
produtos, incentivando o reuso, a customiza-
¢do e o reaproveitamento de materiais.

A ldgica tradicional do "extrair, produzir,
descartar" vem sendo substituida por mode-
los que valorizam a durabilidade, a originali-
dade e o baixo impacto ambiental.

COMERCIO (PMC)

mas como espago de
curadoria e conexao
com valores sociais e ambientais. Brechds
contemporaneos, lojas que trabalham com
upcycling, aluguel de roupas e até platafor-
mas digitais de revenda se consolidam como
alternativas vidveis — e lucrativas — diante de
um consumidor que busca propdsito nas suas
escolhas.

Além do apelo ambiental, a moda circular
também se conecta com o desejo crescente
por pecas Unicas, originais e com historia,
reforcando a tendéncia de personalizacdo e
exclusividade que atrai principalmente os
publicos mais jovens.
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A geracdo Z, por exemplo, tem impulsionado o
crescimento desse mercado, seja comprando
produtos sustentaveis, seja revendendo itens
usados em plataformas online.

Empresas que desejam se destacar devem
olhar para esse movimento como uma estra-
tégia de negdcio e ndo apenas como acdo de
responsabilidade social. Investir em colegbes
com menor impacto ambiental, criar progra-

mas de recompra ou troca de pegas, apostar
em parcerias com marcas independentes e até
abrir espago para produtos artesanais sdo
caminhos possiveis. A sustentabilidade esta se
tornando o novo padrdao de qualidade. E,
dentro desse cendrio, a moda circular despon-
ta como uma tendéncia que agrega valor,
conecta com o consumidor e aponta cami-
nhos inovadores para o comércio moderno.
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