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TURISMO CAPIXABA ENCERRA A
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Volume de

ATIVIDADES TURISTICAS

recua 0,4% em relacao a julho

E m agosto de 2025, més que marca o I

encerramento da temporada

de inverno para o turismo, o
volume de atividades turisticas
no Espirito Santo registrou
um leve recuo de 0,4% em
relacao a julho. Essa retra- Z58§
cdo ocorreu apos o expres-
sivo crescimento de 2,1%
observado no més anterior,
sendo o maior avanco mensal
entre todos os estados brasilei-
ros naquele periodo. No cenario
nacional, o turismo apresentou cresci-
mento de 0,8% em agosto, encerrando uma

sequéncia de trés meses consecutivos de queda.

Na comparagao interanual, em relagao a agosto de 2024, o turismo
capixaba manteve-se praticamente estavel, com o volume de ativi-
dades em niveis idénticos aos do mesmo més do ano anterior.
Apesar da aparente estabilidade, o resultado ganha relevancia

guando se considera que, em 2024, o setor havia apresentado forte
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expansao no segundo semestre, supe-
rando os resultados do primeiro semes-

tre em todos os meses. Além disso, o

segundo semestre de 2024 foi o melhor
para o turismo capixaba desde 2014, o
gue reforca a importancia de manter

esse patamar elevado de atividade.

Dessa forma, sustentar niveis proximos

aos de 2024 representa um sinal positi-

VO para o setor, sobretudo porque o pri-
meiro semestre de 2025 ja havia supe-
rado o mesmo periodo do ano anterior
em 6,3%. Com o bom desempenho na —

primeira metade do ano e a relativa /@ \
estabilidade nos dois primeiros meses | é
do segundo semestre, o turismo capixa-

ba acumula, até agosto, um crescimen-

to de 4,6% no ano.

A expansao observada no Espirito Santo
acompanha o movimento do turismo

nacional, que apresenta um avango acu-

mulado de 6% em 2025. Esse resultado

no Brasil tem sido impulsionado, princi- / TRAVE

palmente, pelo aumento das receitas @

)

do transporte aéreo e pelo fortaleci-
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fortalecimento do turismo internacional. Entre janeiro e setembro,
0 pais recebeu mais de 7 milhdes de turistas estrangeiros?, um cres-

cimento de 45% em relacao ao mesmo periodo de 2024.

Variacdo do IATUR (%) — Comparacéo
Brasil e Espirito Santo, Ago/25

Acumulado

o o E 3
Atividades | Ago/25 x Jul/25* | Ago/25 x Ago/24 no ano**

Espirito Santo -0,4 0
Brasil 0,8 4,6 6

Fonte: IATUR/IBGE. Elaboragéo: Equipe Connect Fecomércio-ES.
*Variagéo com ajuste sazonal. **Em relagéo ao mesmo periodo do ano anterior.
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TURISMO CAPIXABA

registra crescimento interanual em 13 dos ultimos 14 meses

Com o resultado de agosto, o
turismo no Espirito Santo con-
solida mais um més de desem-
penho igual ou superior ao
registrado no mesmo periodo
do ano anterior. Em junho,
houve uma retracao de 2,5%
em relacdo a junho de 2024, o
que interrompeu uma sequ-
éncia de 11 meses consecuti-
vos de crescimento. No entan-
to, o leve avanco observado
em julho (0,4%) e a estabilida-
de de agosto reforcam a traje-
toéria positiva do setor. Nos
ultimos 14 meses, o volume
de atividades turisticas no
estado foi igual ou superior ao
do ano anterior em 13 ocasi-
Oes, evidenciando o bom
desempenho recente do turis-
mo capixaba.

O excelente resultado alcanca-
do no segundo semestre de
2024 estabelece uma base de
comparacao elevada para
2025. Por isso, é natural que o
ritmo de crescimento intera-
nual se mostre mais modera-
do até o final do ano. O princi-
pal desafio para os préximos
meses sera manter o volume
de atividades em niveis proxi-
mos aos do ano anterior, pre-
servando o dinamismo do

setor.

O Governo do Espirito Santo,
por meio da Secretaria de
Turismo (Setur), tem intensifi-
cado acdes voltadas ao forta-
lecimento e a expansdao do
turismo capixaba3. Entre as

iniciativas, destacam-se visitas
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técnicas a diversos municipios, com o objetivo de conhecer de
perto as potencialidades de cada regiao, identificar boas praticas e
mapear demandas locais que requerem maior atencao e investi-
mentos. Essas acdes contribuem para fortalecer a promocao dos

destinos e ampliar a atratividade do estado.

Além disso, a Setur tem participado de feiras e eventos nacionais
voltados a divulgacdao do Espirito Santo e de seus atrativos cultu-
rais, naturais, gastrondmicos e de lazer para o publico de outras
regioes do pais*. Essa estratégia é fundamental para ampliar a visi-
bilidade do estado, atrair investidores, consolidar parcerias com

empresas e agéncias do setor e captar novos fluxos de visitantes.

Variacdo do IATUR em relacdo
ao mesmo més do ano anterior (%), ES

19,5

10,2 9.6

6,3 6,0 6,8

5.5
3,5
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-2.5
julf24 agof24 set/24 out/24 nov/24 dez/24 janf25 fev/25 mar/25 abr/25 maif25 jun/25 jul/25 ago/25

Fonte: IATUR/IBGE. Elaboragéo: Equipe Connect Fecomércio-ES.
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Volume de

ATIVIDADES TURISTICAS

se iguala a agosto de 2024 no maior patamar desde 2014

O més de agosto marca o encerra-
mento da alta temporada de
inverno para o setor turistico no pais.
No Espirito Santo, essa temporada
representa um importante diferencial
competitivo, resultado da ampla
diversificacao da oferta turistica do
estado. As regides montanhosas, com
clima ameno e paisagens naturais,
combinam-se a uma rica programa-
cao cultural e gastron6mica, atraindo
visitantes em busca de experiéncias

tipicas do periodo mais frio do ano.

Em agosto de 2025, o volume de ativi-
dades turisticas manteve-se idéntico
ao registrado no mesmo més de
2024, repetindo o nivel de atividades
mais elevado desde 2014. A manu-
tencao desses niveis elevados, equi-
valentes aos observados no segundo
semestre de 2024, é um sinal positivo
de consolidacao do setor e da deman-
da turistica no estado.
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Dessa forma, o Espirito Santo encerra a temporada de inverno de 2025
registrando o melhor julho e o melhor agosto dos ultimos dez anos. O
periodo vem se consolidando como um dos motores do turismo esta-
dual, impulsionado especialmente pelas regides das Montanhas Capi-
xabas e do Caparad, que concentram parte expressiva dos eventos,

atrativos e experiéncias mais procurados nessa época do ano.

IATUR - Numero Indice no més de agosto por ano, ES
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Fonte: IATUR/IBGE. Elaboracgéo: Equipe Connect Fecomércio-ES.
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TRANSPORTE AEREO

Aeroporto de Vitoria recebe mais de 150 mil
passageiros pelo segundo més consecutivo

e acordo com dados da Agéncia Nacional de Aviacao Civil (ANAC),
D 155.510 passageiros desembarcaram no Aeroporto de Vitoria em
agosto de 2025, o segundo maior volume do ano, ficando atras apenas
de julho. Esse resultado representa um aumento de 15,5% em relacao a
agosto de 2024.

Nos meses de julho e agosto, o aero-
porto capixaba registrou movimen-
tacdao superior a 150 mil passagei-
ros, um patamar inédito em relacao
ao ano anterior, quando nenhum
més ultrapassou essa marca. De
modo que, o maior volume de 2024

foi observado em dezembro, com

143.855 desembarques. Esse desempe-
nho reforca o forte crescimento da movimentacao aeroportudria e do

uso do transporte aéreo no Espirito Santo em 2025.
Entre janeiro e agosto de 2025, 1.099.549 passageiros desembarcaram
no estado, um crescimento de 12,5% frente ao mesmo periodo de 2024,

0 que representa 122.264 pessoas a mais.

Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua:
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Turismo (Pnad Continua Turismo)®, realizada pelo IBGE em parceria com
o Ministério do Turismo, o transporte aéreo vem ampliando sua partici-
pacao nas viagens pelo Brasil. Em 2024, as viagens realizadas de aviao
corresponderam a 14,7% do total, superando, pela primeira vez desde
2020, o uso de 6nibus de linha (11,9%).

Esses dados indicam uma mudanca no comportamento do turista brasi-
leiro, que tem recorrido cada vez mais ao transporte aéreo, tendéncia
que se reflete diretamente no aumento da movimentagao aeroportua-
ria. Esse crescimento da demanda reforca a importancia da infraestrutu-
ra aeroportudria capixaba como elemento estratégico para o fortaleci-
mento do turismo no estado e para a ampliacao da conectividade regio-
nal e nacional.

Passageiros de avido que desembarcaram
no Aeroporto de Vitodria

156.605 155.510

143.855 141.982 142,872

134.628 434 gsg 135.929 j34.071 _ 135.434
128.894 125,930

112.322

agof24 set/24  out/24 nov/24 dezf24 jan/25 few/25 marf25 abr/25 maif25 jun/25 jul/25 ago/f25

Ageéncia Nacional de Aviagdo (ANAC). Elaboracdo: Equipe Connect Fecomércio-ES.
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TRANSPORTE
RODOVIARIO

Queda nas vendas de passagens de
Onibus com destino ao ES

om essa mudanga de comportamento e o aumento da preferéncia

C dos turistas pelo transporte aéreo, observa-se uma reducgao signifi-

cativa na movimentacao de passageiros rodoviarios no Espirito Santo.

Em agosto de 2025, foram vendidos 98.351 bilhetes de passagens

intermunicipais e interestaduais com destino aos municipios capixa-

bas, o que representa uma queda de 14,8% em relacao a agosto de
2024.

No acumulado de janeiro a agosto, o numero total de bilhetes vendi-
dos com destino ao estado atingiu 792.392 unidades, uma reducao de
28,4% frente ao mesmo periodo do ano anterior, o que equivale a
314.283 passagens a menos.
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Passagens de 6nibus regulares vendidas com destino
aos municipios do ES (Intermunicipal e Interestadual)

131.138 130.306

119.900

115.501 1
1 112.447 4
109.629 107.6504 106,847 110.354

98.153 98.351

85.002
73.634

agof24 setf24 out/24 nov/24 dezf24 janf25 few/25 mar/25 abr/25 maif25 jun/25 julf25 ago/25

Fonte: Sistema Moniitrip - Agéncia Nacional de Transportes Terrestres (ANTT).
Nota: Os dados referem-se ao Transporte Regular Rodoviario (sem contar o transporte Semiurbano),
e sdo agregados pelo més em que ocorreu a viagem.

No caso do transporte fretado, mais diretamente associado ao turismo
por atender excursdes, passeios e eventos, o numero de passageiros foi
de 42.293 em agosto de 2025, o que representa uma queda de 7,8% em
relacdo ao mesmo més de 2024. No acumulado do ano, 287.130 pessoas
desembarcaram em municipios capixabas por esse modal, uma reducao

de 2% frente ao mesmo periodo do ano anterior.

Esses resultados reforcam a mudanca no perfil dos viajantes observada
recentemente, com o transporte aéreo ganhando espaco e o rodoviario
registrando retracao. Ainda assim, como grande parte dos visitantes do
Espirito Santo é proveniente de estados vizinhos, como Minas Gerais, Rio
de Janeiro e Bahia, o transporte rodoviario continua desempenhando
um papel estratégico para a acessibilidade e integracao regional do turis-

mo capixaba.
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Nesse contexto, tornam-se fundamentais as politicas voltadas ao fortale-
cimento e modernizacao da infraestrutura rodoviaria e do transporte de
passageiros, especialmente para ampliar o acesso as regides turisticas
mais afastadas da Grande Vitéria, garantindo competitividade e susten-

tabilidade ao desenvolvimento do setor no estado.

Passageiros de Onibus Fretado com destino aos municipios
do Espirito Santo (Intermunicipal e Interestadual)

46.774 415.769
44.450 42,293

45.885

42.677 44.584
38.879 39.699
31572 3g.3aq
28.788  2/.179 I I

ago/25

agof24 setf24 out/24 nov/24 dezf24 janf25 fevw/25 mar/25 abrf25 maif25 jun/25  jul/25

Fonte: Agéncia Nacional de Transportes Terrestres (ANTT). Elaboragéo: Equipe Connect Fecomércio-ES.
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PERFIL DO TURISTA NO
INVERNO CAPIXABA

para 92,4% dos visitantes o destino atendeu

OU superou as expectativas

A Pesquisa de ldentificacao do
Perfil do Turista no Inverno de
2025, realizada pela Secretaria
de Turismo do Espirito Santo
(Setur-ES) por meio do Observa-
tério do Turismo®, tragcou um
panorama sobre o perfil dos
visitantes que estiveram nos
destinos capixabas durante a
temporada de inverno. Ao todo,
foram 1.249 entrevistas realiza-
das em 13 municipios com forte

tradicao turistica.

Os resultados apontam que os
turistas permaneceram em
meédia 6,9 dias no estado,
demonstrando um tempo de
permanéncia relativamente ele-
vado para o periodo. A maior
parcela dos visitantes (38,4%) é

composta por turistas internos,

provenientes de municipios do

proprio Espirito Santo.

Entre os visitantes de fora do
estado, foram identificadas pes-
soas oriundas de 22 unidades
da federagcao, com destaque
para Minas Gerais, que respon-
deu por 31,9% do total de turis-
tas, seguido por Rio de Janeiro
(9,8%) e Sao Paulo (8%). No
conjunto, 60,1% dos visitantes
vieram de outros estados e
1,5% do exterior. Dessa forma,
0s mineiros representaram
mais da metade dos turistas de
fora do Espirito Santo que visi-
taram o estado durante o inver-
no de 2025,

importancia desse publico para

reforcando a

o turismo capixaba.
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Origem dos Turistas no Espirito Santo

ﬁ Representatividade

Minas Gerais 31,9%
Rio de Janeiro 9,8%
S3ao Paulo 8,0%
Bahia 2,8%
Distrito Federal 2,3%
Parana 1,2%
Goias 0,8%
Santa Catarina 0,6%
Outros Estados 2,7%
Estrangeiros 1,5%
Espirito Santo 38,4%

Fonte: Pesquisa de Identificacdo do Perfil do Turista INVERNO
— SETUR/ES. Elaboracéo: Equipe Connect Fecomércio

Em relagdao ao perfil dos visitantes, a pesquisa revelou que a maioria
era casada (56,1%), com idade acima de 40 anos (53,7%) e ensino
superior completo (64,8%). Esse perfil indica que o publico que visita o
Espirito Santo durante o inverno tende a ser formado por pessoas de
faixa etaria mais elevada, que normalmente viajam em familia e apre-
sentam maior nivel de escolaridade. Esse grupo busca, em geral, expe-
riéncias mais tranquilas, associadas ao descanso, contato com a nature-

za, gastronomia e cultura local.
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Entre as motivagoes da viagem, 81,4% dos entrevistados declararam
estar viajando a lazer ou passeio. Quanto aos motivos de escolha do
destino, os atrativos naturais, como praias, rios, cachoeiras e monta-
nhas, foram citados por 39,8% dos turistas, enquanto 16,9% mencio-

naram os eventos e festas locais como fator decisivo.

No que diz respeito ao meio de transporte utilizado, 51,5% dos visitan-
tes viajaram em automavel proprio, 21,9% utilizaram o aviao e 14,2%
o onibus de linha. Assim como observado em nivel nacional, o trans-
porte aéreo superou o rodovidrio entre os visitantes do Espirito Santo,
reforcando sua importancia para a ampliagdao da acessibilidade ao
estado, especialmente para turistas provenientes de regides mais dis-
tantes.

O gasto médio individual diario foi de RS 260, e a maior parte das des-
pesas concentrou-se em hospedagem, com média de RS 1.574 por
turista. Em relacao ao tipo de hospedagem, 27,7% dos visitantes opta-
ram por apartamentos ou casas alugadas (como Airbnb), 21,6% por
pousadas e 13,2% por hotéis
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Em seguida, aparecem os gastos com alimentagao, que somaram em
média R$ 1.139 no total. A pesquisa apontou que 90,8% dos turistas
consumiram em bares, restaurantes, cafeterias, sorveterias e outros
estabelecimentos de alimentagao, evidenciando o papel central da

gastronomia local na experiéncia turistica.

Outros gastos relevantes foram com transporte (R$ 603), incluindo
passagens, aluguel de veiculos e combustiveis; passeios e servicos
turisticos (RS 604), como city tours, guias, ingressos para parques,
museus e teatros; e compras (RS 558). Aproximadamente 36,1% dos
visitantes adquiriram souvenirs ou lembrang¢as, movimentando nao

apenas o setor de servicos, mas também o comércio local.

Gastos dos Turistas no Espirito Santo

Tipo de Gasto Valor ‘

Transporte RS 603
Hospedagem RS 1.574
Alimentacdo RS 1.139

Passeios e Servigos RS 604
Compras RS 558
GMDI RS 260

Fonte: Pesquisa de Identificacdo do Perfil do Turista INVERNO
— SETURVES. Elaboragé&o: Equipe Connect Fecomércio
Nota: GMDI - Gasto Médio Diario Individual

A pesquisa também avaliou a percepcao dos visitantes em relacao a
diversos aspectos da experiéncia turistica no Espirito Santo. De modo
geral, os destinos capixabas receberam avalia¢des positivas (“Otimo”
ou “Bom”) em todas as categorias analisadas, demonstrando altos

niveis de satisfacao.
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Os principais destaques foram as avaliacdes referentes a Gastronomia
Capixaba (94% de avaliagOes positivas), Segurang¢a Publica (90,6%), Hos-
pitalidade Capixaba (89,3%) e Limpeza Publica (85,6%), dimensdes que
refletem a qualidade da experiéncia oferecida e a boa receptividade do
destino.

As categorias de Sinalizagao
Turistica Rodoviaria (77,6%) e
de servicos de Taxi e Aplica- «
tivos de Transporte
(74,1%), embora também
bem avaliadas, aparecem
como pontos que ainda
apresentam potencial de
aprimoramento, especial-
mente no que se refere aos ser-
vicos de deslocamento dentro dos

destinos.

De forma bastante expressiva, 99,3% dos visitantes afirmaram que reco-
mendariam o destino, e 92,4% declararam que a viagem atendeu ou
superou suas expectativas. Esses indicadores reforcam o elevado grau de
satisfacdo dos turistas e a probabilidade de retorno futuro, aspectos funda-
mentais para a fidelizacao e a consolidacao da imagem positiva do Espirito
Santo como destino turistico.
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Essa boa percepcao geral tem potencial para impulsionar ainda mais o

turismo no estado, por meio da divulgacao espontanea feita pelos proprios

visitantes, um fator que amplia a visibilidade do Espirito Santo no cendrio

nacional e estimula a chegada de novos turistas. Além disso, a expansao do

turismo para além do publico tradicional, formado principalmente por

capixabas e visitantes de Minas Gerais, contribui para a sustentabilidade de

longo prazo do setor, reduzindo a dependéncia de mercados especificos e

fortalecendo a diversificacdo da demanda turistica.

Percepcao do Turista no Espirito Santo

Categoria Avaliagao positiva

Seguranca Publica 90,6%

Limpeza Publica 85,6%
Gastronomia Capixaba 94,0%
Hospitalidade Capixaba 89,3%
Sinalizagao Turistica Rodoviaria 77,6%
Taxi/Aplicativo 74,1%
Recomenda o Destino 99,3%
Viagem Correspondeu as Expectativas 92,4%

Fonte: Pesquisa de Identificacdo do Perfil do Turista INVERNO

— SETUR/ES. Elaboragao: Equipe Connect Fecomércio
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OPINIAO DO

EMPRESARIADO CAPIXABA

A presenca de turistas vindos
de outros estados em boa
parte do Espirito Santo ja comeca a
dar sinais de crescimento em cida-
des de forte vocacao turistica. Esse

movimento, embora discreto,

revela uma mudanca importante no

perfil do visitante, que passa a

enxergar o estado como um destino

de interesse, mesmo fora das gran-
“O movimento de visitantes

era concentrado entre
sexta e domingo, mas hoje
ja da pra perceber a pre-
senca de turistas pratica- a dia dos empreendedores locais,

mente todos os dias” que notam um fluxo mais constante

des temporadas. Em municipios
como Santa Teresa, essa transfor-

macao ja pode ser observada no dia

e diversificado de visitantes ao
Leomar Alberto Stange

Proprietdrio do restaurante lon go da semana.
Ninho do Colibri
E 0 caso de Leomar Alberto Stange,
proprietario do restaurante Ninho
do Colibri, que compartilha sua per-
cepcgao sobre esse novo cenario:
~
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“Nosso restaurante, chamado
Ninho do Colibri, estd no merca-
do hd cerca de cinco anos. No
comeco, o restaurante ficava ali
perto do Circuito Caravaggio,
gue é o mais famoso da cidade.
S6 que o ponto nao era muito
bom. Depois, conseguimos este
ponto aqui, que estava fechado
ha mais de dez anos. Era um dos
primeiros  restaurantes da
cidade, entdao a gente veio, rea-
daptou o espaco e reabriu as

portas.

Hoje, cerca de 90% do nosso pu-
blico é local, o que considero
um grande diferencial, porque
nem todas as casas conseguem
atrair o publico da prdpria

cidade durante a semana.

Mas além disso, a gente
também consegue atender o
turista que aparece por aqui du-
rante a semana. Antes, o movi-
mento de visitantes era concen-

trado entre sexta e domingo,

mas hoje ja da pra perceber a
presenca de turistas pratica-
mente todos os dias, inclusive
durante a semana, e em qual-
quer época do ano. A maioria
vem de outros estados. Normal-
mente, eles chegam a Vitoria, e
de 13 sobem pra ca, passam o

dia e depois retornam.

A gente ainda ndao tem um con-
trole formal sobre de onde vém
exatamente, mas pela experién-
cia da pra perceber que esse
fluxo estd crescendo. Entao,
apesar de o nosso publico prin-
cipal continuar sendo o mora-
dor local, ja da pra ver esse mo-
vimento de turistas aparecendo
com mais frequéncia, mesmo

fora do fim de semana.

Alias, enquanto muitos restau-
rantes daqui funcionam so de
quinta a domingo, o Ninho do
Colibri abre direto, de terca a

domingo, sempre no almocgo.”
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EXPANSAO DO

TU RlSMO mais famosos no estado, expe-
INTERESTADUAL riéncias auténticas e contato
NO ESPIRITO SANTO com a natureza. Cidades tradi-

cionalmente conhecidas pela

Q trair turistas de fora do hospitalidade e pelas belezas

em busca dos pontos turisticos

estado é um dos maiores naturais, como Santa Teresa,

indicativos de fortalecimento e
maturidade de um destino turisti-
co. Esse tipo de visitante movi-
menta a economia de forma
ampla: desde os meios de hospe-
dagem, alimentacao e transporte
até o comércio local e os servicos
de lazer. Além do impacto direto
na geracao de renda, o turismo
interestadual também projeta a
imagem do destino em outras
regides, ampliando sua visibilida-
de e tornando-o mais competitivo

no cenario nacional.

Nos ultimos anos, o Espirito Santo

tem comecado a observar esse

movimento. Turistas de fora vem
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Domingos Martins, Pedra Azul e
Itauinas, vém atraindo publicos,
especialmente aqueles que
desejam fugir de destinos satu-
rados e encontrar um ritmo

mais tranquilo de viagem.

Em Santa Teresa, por exemplo, a
combinacao entre o turismo
gastrondmico e o charme das
montanhas tem conquistado
visitantes de outros estados. Ja
em Pedra Azul e Domingos Mar-
tins, o clima serrano e as paisa-
gens rurais formam um convite
ao turismo de inverno e ao eco-
turismo. No litoral, Italdnas
segue como referéncia em cul-
tura e sustentabilidade,
enquanto Guarapari e Vitoria
ampliam sua presenca em rotei-
ros integrados, conectando
praia e montanha em poucos

quildmetros.

O aumento do turismo interes-
tadual também esta relaciona-
do a expansao das viagens

aéreas. A malha de voos tem se

ampliado, com novas rotas dire-
tas ligando o Espirito Santo a
capitais e grandes centros urba-
nos, o que facilita o acesso e
impulsiona a chegada de visi-
tantes de outros estados. Esse
movimento revela uma mudan-
¢a no comportamento do via-
jante, que tem priorizado desti-
nos mais proximos, mas com
boa infraestrutura e experién-

cias diferenciadas.

Para o setor de servicos, essa
tendéncia representa uma
oportunidade de diversificar o
publico e reduzir a dependéncia
das temporadas locais. Restau-
rantes, pousadas, vinicolas e
pequenas propriedades rurais
tém percebido um aumento no
fluxo durante a semana, o que
contribui para a estabilidade
dos negdcios ao longo do ano.
Além disso, a chegada de turis-
tas de fora traz novos padrdes
de consumo e incentiva investi-
mentos em qualidade, inovacao

e atendimento.

Fecomércio £ EFAFSA
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Consolidar o turismo interestadual como tendéncia significa mais do
gue aumentar o numero de visitantes é fortalecer a imagem do Espiri-
to Santo como um destino acolhedor, diverso e sustentavel. O avanco
desse publico amplia as conexdes econdmicas, culturais e territoriais,
valorizando o que o estado tem de mais genuino: sua pluralidade de
paisagens, sua gastronomia e o modo de receber que encanta quem

chega, e faz com que muitos queiram voltar.

Notas

70 IATUR representa um grupo a parte de um conjunto de atividades caracteristicas do Turismo disponibilizado pela Pesquisa Mensal de Servigos
(PMS) do IBGE. Reune informagdes sobre o volume de servigos, que representa a receita bruta do servigo prestado, descontada a inflagdo.

A partir da divulgagdo de janeiro 2023 a Pesquisa Mensal de Servigos (PMS) passou por uma reestruturagdo das pesquisas conjunturais do IBGE, que
significou também a divulgacdo de uma nova série histdrica, com o encadeamento entre a nova pesquisa e a antiga. A atualizagdo da pesquisa, que
ocorre de forma periddica na rotina do IBGE, reuniu uma nova amostra de empresas, inclusdo e exclusdo de atividades e alteragdes nos pesos dos
produtos, entre outras mudangas.

Os dados sdo divulgados com dois meses de defasagem e poderado sofrer alteragoes e atualizagdes na préxima divulgagdo.

As doze Unidades da Federagdo selecionadas para o levantamento sdo: Ceard, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sdo
Paulo, Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Distrito Federal.

O CNAE 2.0, ou Classificagdo Nacional de Atividades Economicas 2.0, é um sistema de classificagdo que organiza as atividades econdémicas no Brasil
em uma estrutura hierarquica composta por diversos agrupamentos e subclasses. Cada agrupamento representa um nivel na hierarquia e abrange
um conjunto de atividades relacionadas. Abaixo estdo os agrupamentos dos CNAE 2.0 da PMS utilizados para representar o indice de Atividades
Turisticas (IATUR), juntamente com algumas as atividades representativas:

AD 1 - Servigos prestados as familias: 01 — Alojamento (hotéis, pousadas, albergues ndo assistenciais, camping, servigos de pensdo, hostel, aluguel
de imdveis préprios para curta temporada); 02 — Alimentacdo (refeicdo a quilo, churrascaria, pizzarias, restaurantes, cafeterias, lanchonetes,
sorveterias, bares, choperias); 03 — Outros Servigos Prestados as familias (Companhia de teatro, conjunto musical, coral, eventos culturais,
espetaculos...

AD 2 - Servigos Profissionais, administrativos e complementares: 01 — Aluguéis ndo imobilidrios (Locagdo de automdveis sem condutor); 02 —
Servigos de apoio as atividades empresariais (Agéncias de viagens e operadoras turisticas);

AD 3 - Transportes, servigos auxiliares aos transportes e correio: 01 - Rodoviario de passageiros (Transporte coletivo de passageiros municipal,
intermunicipal, interestadual e internacional); 02 - Outros segmentos do transporte terrestre (Trens turisticos, teleféricos e similares); 03 - Transporte
aquavidrio (Transporte de passageiros por meios aquaticos); 04 - Transporte aéreo (Transporte de passageiros por meios aéreos).

2Fonte: https://www.cnnbrasil.com.br/economia/macroeconomia/brasil-bate-’-milhoes-de-turistas-pela-primeira-vez/

3Fonte: https://setur.es.gov.br/Not%C*%ADcia/governo-do-espirito-santo-intensifica-acoes-para-fortalecimento-do-turismo-no-estado

“Fonte: https://setur.es.gov.br/Not%C3%ADcia/setur-confirma-participacao-em-feiras-nacionais-e-estaduais-para-impulsionar-turismo-capixaba
sFonte: https://agenciagov.ebc.com.br/noticias/?°*'°/viagens-de-aviao-crescem-no-brasil-e-ja-representam-*-’-do-total-em-2°*

SFonte: https://observatoriodoturismo.es.gov.br/Not%C*%ADcia/setur-di-
vulga-resultado-do-perfil-do-turista-no-estado-durante-temporada-de-inverno
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