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MEGA LIQUIDACAO EM VILA VELHA

Elaborado por: André Spalenza, Maria Clara Leite e Eduarda Gripp.

Descontos de até 70% movimentarao comércio da Gldria

comércio varejista da Gléria, em Vila Velha,
ganha for¢a com duas edi¢des anuais e com apoio
do poder publico municipal. A primeira edicao
ocorre em margo ou abril, conforme o calendario
do carnaval, e a segunda tem previsao para os dias
04 a 08 de setembro. A edicdo de setembro contara
com a participacao de mais de 500 estabelecimen-
tos comerciais do polo da Gldria, em Vila Velha.

O”Dia de Gloria”, tradicional evento do
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O evento tem se consolidado como uma das maio-
res iniciativas de liquidacdo coletiva do Espirito
Santo, atraindo consumidores de diferentes cidades
da Grande Vitéria e do interior do estado. Além do
impacto direto nas vendas, a acdo promove o forta-
lecimento do comércio de rua, gera novas oportuni-
dades de emprego temporario e amplia a visibilida-
de do polo da Gldéria como um dos principais
centros de compras populares da regido.
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EXPECTATIVA DE VENDAS

Segundo o Sindilojas Vila Velha', o Dia de
Gldria 2025 tem previsdo de gerar aproxima-
damente RS 15 milhées em vendas no polo
comercial do bairro Gléria, em Vila Velha
(ES), durante o evento, que durara 4 dias.

Em 2025, a expectativa é de que o evento
movimente um valor inferior ao registrado
no ano anterior, quando havia uma estimati-
va de cerca de RS 20 milhdes. Essa diferenca
pode ser explicada por alguns fatores. Em
2024, o evento alcangou um resultado consi-
derado excepcional, marcado por forte
adesdo do publico e por estratégias promo-
cionais mais agressivas, o que elevou a base
de comparagao. Para este ano, a projecao é
mais conservadora, refletindo um cendrio

econdmico de maior cautela por parte dos
consumidores, que enfrentam restri¢bes
ligadas a renda, ao crédito e a custos mais
altos. Além disso, a crescente concorréncia
de outros formatos de compra, como o
comércio eletronico e promogdes antecipa-
das de datas como a Black Friday, tende a
diluir parte do impacto concentrado em um
Unico evento.

Ainda assim, a estimativa para 2025 reforca
a relevancia do Dia de Gldria como uma das
principais iniciativas do varejo capixaba,
mantendo o alto volume de negdcios e
fortalecendo o comércio de rua como refe-
réncia para consumidores da Grande Vitoria
e do interior do Estado.

Expectativa de Publico

A iniciativa devera atrair em torno de 20 mil
pessoas por dia conferindo as promogoes,
movimentando ndo apenas o comércio da
Gléria, mas também servicos de transporte,
alimentacdo e lazer da regido. Esse fluxo
intenso de consumidores cria uma atmosfe-
ra de grande visibilidade para os lojistas,

funcionando como vitrine para conquistar
novos clientes e fidelizar os antigos. Além
das compras imediatas, o evento amplia o
relacionamento entre comércio e comunida-
de, reforcando o polo como referéncia de
consumo popular e acessivel.

Oferta Diversificada e descontos

Serdao oferecidos ao publico descontos de
até 70% nas diversas lojas participantes.
Para dar conta do fluxo de consumidores, as
lojas costumam trabalhar com a equipe fixa
ao longo da semana e aumentar o contin-
gente de vendedores temporarios quando
ha maior movimento. A oferta de produtos
é diversificada, contemplando vestuario
feminino, masculino e infantil, calcados,
acessorios, eletronicos, eletrodomésticos,
colchdes, artigos para cama, mesa e banho,
moda praia, moda fitness, brinquedos e
roupas de festa, entre outros segmentos.
Entre os itens de maior procura, destacam-
-se vestuadrio e calcados

femininos, além de roupas infantis. Além da
variedade de produtos e dos descontos, o
Dia de Gléria tem se apoiado cada vez mais
em estratégias figitais, que unem o ambien-
te fisico das lojas a forca da divulgacao
digital. Muitos lojistas utilizam redes sociais
e canais de mensagem para anunciar
promogdes com antecedéncia, criar expec-
tativa no publico e direcionar consumidores
para o polo comercial nos dias do evento.
Essa integracdo entre o online e o presencial
potencializa o alcance das ofertas, atrai
novos clientes e fortalece a visibilidade das
marcas para além dos quatro dias de liquida-
¢ao.
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IMPORTANCIA PARA O COMERCIO CAPIXABA

O Dia de Gloéria tem se consolidado como
um marco no calenddrio promocional do
Espirito Santo, funcionando como um verda-
deiro aquecimento para as principais datas
do varejo no segundo semestre, como o Dia
das Criangas, a Black Friday e o Natal.

Ao estimular o consumo em setembro, o
evento permite que os lojistas ganhem
folego até o restante do ano, testem novas
estratégias de venda e ampliem o relaciona-
mento com seus clientes. A iniciativa
também evidencia a forca do comércio de
rua, demonstrando que, com unido e organi-
zagdo, polos tradicionais podem competir
em pé de igualdade com shoppings e gran-
des redes. Mais do que gerar vendas imedia-

tas, o Dia de Gldria reforca a identidade
local do comércio, valoriza os empreende-
dores capixabas e cria oportunidades de
negodcios que ultrapassam os quatro dias de
promocao, fortalecendo a economia de Vila
Velha e de toda a Grande Vitdria.

Reconhecendo essa relevancia, a Camara
Municipal de Vila Velha apresentou projeto
de lei para incluir oficialmente o Dia de
Gldria no Calendario de Eventos do munici-
pio, com a previsao de duas edi¢es anuais.
A iniciativa busca consolidar o evento como
uma politica permanente de estimulo ao
comércio, garantindo sua continuidade e
ampliando seus beneficios econdmicos e
sociais.

BOX: FALAS OFICIAIS

O Polo de Moda da Gléria, em Vila Velha,
tem se consolidado como uma importante
data para o comércio local, com iniciativas
que estimulam as vendas e promovem a
visibilidade das lojas da regido. Entre essas
acOes, o Dia D se destaca como um evento
estratégico, que visa impulsionar o setor de
moda e aproximar lojistas e consumidores
durante o més de setembro. A relevancia
econémica do bairro é evidente: segundo
dados da Prefeitura de Vila Velha, o Polo
responde por aproximadamente 5% da arre-
cadagao municipal com o Imposto Sobre
Servicos (ISS), e o desempenho fiscal do
municipio no primeiro semestre de 2025
mostrou aumento de 42% nos repasses do
ICMS em relacdo ao mesmo periodo de
2024, sendo cerca de 20% desse total origi-
nario do Polo da Gldria e da Fabrica de Cho-
colates Garoto.

Para o prefeito Arnaldinho
Borgo, o bairro representa um
Y eixo central da economia muni-
S cipal.

“A Gloria é o coracdo pulsante da nossa
cidade. O polo comercial nao sé cria empre-
gos e atrai investimentos, mas também
fortalece a arrecadagdo, que retorna a
populagcdao em forma de servigos publicos”,
destacou.

A secretaria municipal de Finan-
¢as, Adinalva Prates, também
ressaltou o ambiente favoravel
aos negécios: “O Polo da Gloéria
mostra como politicas publicas bem aplica-
das, aliadas a desburocratizag¢do e ao incen-
tivo ao empreendedorismo, podem trans-
formar um territoério em referéncia econé-
mica. O aumento na abertura de empresas
revela a confianga dos empresarios em Vila
Velha”.

Além disso, o Polo de Moda da Gléria tem se
integrado a eventos culturais significativos
da cidade. Em 2022, pela primeira vez, as
lojas do Polo abriram no ultimo dia da Festa
da Penha, com aproximadamente mil lojas
funcionando no feriado de 25 de abril.
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Sindicatos

Segundo o secretdrio de Turismo e Cultura,
Paulo Renato Fonseca Junior, “a atividade do
maior centro comercial a céu aberto do
municipio é mais um grande atrativo para os
moradores e fiéis que nos visitam no princi-
pal evento religioso e cultural do Estado”.-
Com infraestrutura em expansdo e papel
estratégico consolidado, a Gldria reafirma

Confira as falas nos links abaixo.

sua importancia para o desenvolvimento de
Vila Velha: um bairro que cresce junto com a
cidade, movimentando a economia, gerando
oportunidades e impulsionando o progresso
local. O Dia D do Polo de Moda da Gléria
vem para reforcar essa vocacao, estimulan-
do o comércio de vestuario e fortalecendo o
setor de moda capixaba.

Fonte: Folha Vila Velha — Polo da Gldria impulsiona crescimento econémico e atrai investimen-

tos em Vila Velha

Fonte adicional: Jornal do ES — Vila Velha: Polo de Moda da Gldria funciona na préxima segunda

(25)

NOTAS

'Sindicato dos Lojistas do Comércio de Vila Velha.

Tendéncia de Mercado: O poder das datas comemorativas

e promocionais no comércio

As datas comemorativas e as campanhas
promocionais tém se consolidado como
estratégias para movimentar o comércio.
Longe de serem apenas
momentos pontuais
de desconto, essas
ocasides se trans-
formam em verda-
deiras  alavancas

de movimento
econOmico, capa-

zes de atrair
consumidores,
estimular vendas e
gerar experiéncias
diferenciadas de
compra.

compra

Um exemplo local é o Dia D, realizado pelo
Polo de Moda da Gléria, em Vila Velha, que
reforca a importancia de iniciativas organiza-
das para fortalecer setores especificos do
comércio.

Datas comemorativas e campa-
nhas promocionais se firmam
como alavancas do comércio,
atraindo consumidores, impul-
sionando vendas e criando
experiéncias diferenciadas de nais, mostram o

Porém, mais do que uma acdo isolada,

esse tipo de mobilizacdo reflete uma

tendéncia que se repete em diferentes
formatos em todo
o pais.

Campanhas como
a Black Friday, o
Dia das Mades, o
Natal, além de
feiras, festivais e
liguidagdes regio-

guanto o calendario

promocional se

tornou um aliado estra-

tégico para empresarios. Em

muitos casos, esses periodos concentram

o maior volume de vendas do ano, exigin-

do planejamento logistico, reforco de

estoques e até inovacdo em servicos,

como entregas rapidas e atendimento
digital.
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Para o consumidor, tais datas representam
oportunidades de acesso a precos mais com-
petitivos, novidades do mercado e experién-
cias de compra diferenciadas. J4 para o setor
empresarial, sdo momentos que nao apenas
movimentam o caixa, mas também fortale-
cem a relagdo com os clientes e geram visi-

bilidade para marcas locais.Assim, a tendén-
cia aponta para um uso cada vez mais estra-
tégico dos eventos comerciais, seja por meio
de grandes datas ja consolidadas, seja pela
criacdo de iniciativas proprias que dialo-
guem com a comunidade e valorizem o
comércio regional.
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