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TURISMO CAPIXABA
ALCANCA MAIOR
PATAMAR DE 2025

NO MES DE SETEMBRO

= ATIVIDADES TURISTICAS

CRESCIMENTO CRESCIMENTO CRESCIMENTO
MENSAL INTERANUAL ﬁ((:)UA\IA\Il(J)LADO

3% 4,3% 4,5%

= TRANSPORTE AEREO

STEMBRO NO 32 TRIMESTRE Por meio da anilise do

CRESCIMENTO OE (+19,3%) e

da movimentagdo de
passageiros aéreos e
) rodoviarios (ANAC e
[

ANTT), o objetivo deste

relatério é acompanhar
PASSAG EI ROS PASSAG E I ROS os indicadores de turismo

no Espirito Santo. A
intengdo é identificar as
tendéncias do setor e
oferecer informagdes
relevantes para apoiar o
processo de tomada de
decisdo.
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Volume de atividades turisticas crescem 3,4%
em setembro e mantém tendéncia de expansao

Em setembro de 2025, o IBGE, ficando atras apenas do
volume de atividades turisticas Para, que registrou aumento
no Espirito Santo cresceu 3,4% de 4,9%. No cendrio nacional,
em relagdo a agosto. Esse resul- o setor permaneceu pratica-
tado representou a segunda mente estavel, com variacao
maior expansao entre os 17 positiva de apenas 0,1%.
estados analisados pelo IATUR

Variacdo do IATUR (%)
Comparacao Brasil e Espirito Santo, Set/25

A lad
Atividades Set/25 x Ago/25* | Set/25 x Set/24

Espirito Santo 3,4 4,3 4,5
Brasil 0,1 4,6 5,7

Fonte: IATUR/IBGE. Elaboragéo: Equipe Connect Fecomércio-ES.
*Variagdo com ajuste sazonal. **Em relagéo ao mesmo periodo do ano anterior.
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Na comparagao interanual, o
turismo capixaba avancou 4,3%
frente a setembro de 2024,
interrompendo uma sequéncia
de trés meses de retracdao ou
estabilidade, em junho (-2,5%),
julho (0%) e agosto (-0,5%).
Esse crescimento ganha ainda
mais relevancia ao se conside-
rar que o segundo semestre de
2024
forte expansdo, o que torna a

ja havia apresentado

base de comparacao elevada.
Mesmo assim, o setor mantém
trajetdria positiva em 2025.
Com o bom desempenho do
primeiro semestre, que acu-

mulou alta de 6,3% em rela-

¢do ao mesmo periodo do ano
anterior, a relativa estabilidade
em julho e agosto e a recupera-
cdo observada em setembro, o
turismo do Espirito Santo regis-
tra um crescimento acumulado
de 4,5% em 2025. O resultado
reforca o otimismo para o
ultimo trimestre do ano, tradi-
cionalmente um dos mais
aquecidos para o setor. Ainda
assim, permanece o desafio de
manter o desempenho em
niveis préoximos, ou até supe-
riores, aos observados no
segundo semestre de 2024,
que foi especialmente favora-

vel ao turismo capixaba.

Variacdo do IATUR em relacdo ao mesmo
més do ano anterior (%), ES
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Fonte: IATUR/IBGE. Elaboragéo: Equipe Connect Fecomércio-ES.
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Turismo capixaba alcanca maior patamar
de 2025 no més de setembro

Com os avanc¢os observados
tanto na comparagao mensal
quanto na interanual, o setor
turistico capixaba registrou em
setembro sua maior movimen-
tacdo de 2025, superando ligei-
ramente os resultados obtidos
em janeiro. Assim, mesmo fora
dos periodos de alta tempora-
da, tanto de verao quanto de
inverno, o turismo no Espirito
Santo conseguiu se destacar e
manter um volume expressivo
de atividades. Os dados refor-

cam a ampla diversificacao da

oferta turistica capixaba, que
abrange desde o turismo de sol
e praia, mais procurado nos
meses quentes, até o turismo
de montanha, de aventura, o
ecoturismo e o turismo rural e
gastrondmico, mais atrativos
durante o inverno. Essa varie-
dade de produtos e experién-
cias evidencia o potencial do
estado em atrair visitantes ao
longo de todo o ano, configu-
rando-se como um dos princi-

pais diferenciais competitivos

do Espirito Santo.
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Diante desse cendrio, torna-se
fundamental o fortalecimento de
politicas e acdes de promocgao e
divulgacao dos atrativos turisti-
cos capixabas, tanto em ambito
nacional quanto internacional. O

aumento da visibilidade e da

atratividade do destino tem po-
tencial para consolidar o turismo
como um importante gerador de
emprego e renda, contribuindo
de forma significativa para o
desenvolvimento econdmico do

estado.

Volume de Atividades Turisticas
(IATUR) por més em 2025

104,8

104,3 1037 1043

101,3
97,4 98,7
93,5 I
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junf25  julf25  agof25  setf25

Fonte: IATUR/IBGE. Elaborag&o: Equipe Connect Fecomeércio-ES.

Connect =~ I Relatério do Turismo

Fecomeércio ES | Dados relativos a setembro de 2025

N
Fecomércio ES . EAESA

ONC Sesc Senac




Setembro e terceiro trimestre de 2025
alcancam os melhores resultados

desde 2014

O resultado alcancado em
setembro também se destaca
em uma perspectiva historica.
Foi o maior volume de ativida-
des turisticas para um més de
setembro no Espirito Santo
desde 2014, além de represen-

tar o segundo maior da série

iniciada em 2011. Esses nume-
ros refletem o excelente mo-
mento vivido pelo setor turisti-
co capixaba, que mantém um
ritmo consistente de cresci-
segundo

mento desde o

semestre de 2024.

IATUR — Volume de Atividades Turisticas
(Numero Indice) no més de setembro por ano, ES
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Fonte: IATUR/IBGE. Elaboragéo: Equipe Connect Fecomércio-ES.
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Com a expansao registrada em
setembro, o turismo do Espirito
Santo alcancou o melhor
desempenho para um terceiro
trimestre desde 2014, superan-
do em 1,2% os resultados de
2024. Esse desempenho refor-
ca a tendéncia de expansao ob-
servada em 2025, com todos os
trimestres do ano, até o mo-
mento, apresentando resulta-
dos superiores aos do ano
anterior. Além disso, o setor
vem se aproximando dos niveis
registrados entre 2011 e 2014,

periodo considerado o mais

favoravel para o turismo capi-
xaba desde o inicio da série his-
torica.O bom resultado do ter-
ceiro trimestre também reflete
um dos principais diferenciais
competitivos do estado: o
turismo de inverno. As regides
de montanha, o clima ameno,
as paisagens naturais e a rica
programacao cultural e gastro-
nodmica desse periodo eviden-
ciam a ampla diversificacao da
oferta turistica capixaba, que
atrai visitantes em busca de
experiéncias tipicas da estacao

mais fria do ano.

IATUR — Volume de Afividades Turisticas
(Numero Indice) no 3e trimestre por ano, ES
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Fonte: IATUR/IBGE. Elaboragéo: Equipe Connect Fecomércio-ES.
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Aeroporto de Vitéria registra recorde

anual de desembarques em setembro

De acordo com dados da Agén-
cia Nacional de Aviacdao Civil
(ANAC), 157.040 passageiros
desembarcaram no Aeroporto
de Vitéria em setembro de
2025, o maior volume do ano,
superando o registrado em
julho. Esse resultado represen-
ta um aumento de 19,3% em
relacao a setembro de 2024,
configurando a maior variagao
interanual de 2025.

Em todos os meses do ano, o
aeroporto capixaba registrou
movimentacao de passageiros
superior a observada no
mesmo periodo de 2024. Com
excecdo de janeiro (8,5%) e
marco (7,3%), todas as varia-
¢des mensais apresentaram
crescimento de dois digitos,
evidenciando a expansao con-
sistente da demanda por trans-

porte aéreo.

Nos meses de julho, agosto e
setembro, o numero de
desembarques superou 150
mil passageiros, marca inédita
em relacdao ao ano anterior,
qguando nenhum més ultrapas-
sou esse patamar. O maior
volume de 2024 havia sido
registrado em dezembro, com

143.855 desembarques.

Entre janeiro e setembro de
2025, o total de passageiros
desembarcados no estado
chegou a 1.256.589, o que
representa um aumento de
13,3% em relagdo ao mesmo
periodo de 2024, ou 147.645

pessoas a mais.
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Segundo a Pesquisa de ldentifi-
cacdao do Perfil do Turista no
Inverno de 2025, realizada pela
Secretaria de Turismo do Espi-
rito Santo (Setur-ES)2, 21,9%
dos visitantes que vieram ao
estado durante a temporada
de inverno utilizaram o aviao

como meio de transporte, en-

enquanto 14,2% optaram pelo
Onibus de linha. Esses dados
reforcam a importancia da
infraestrutura  aeroportuaria
para a atracao de turistas,
especialmente aqueles prove-
nientes de regides mais distan-

tes.

Passageiros de avido que desembarcaram
no Aeroporto de Vitéria em 2025
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Fonte: Agéncia Nacional de Aviacdo (ANAC). Elaborac&o: Equipe Connect Fecomércio-ES.
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Vendas de passagens rodoviarias com destino
ao Espirito Santo continuam em queda

Ao contrdrio do que se obser-
va no transporte aéreo, houve
uma reducdo significativa na
movimentacao de passageiros
do transporte rodoviario no
Espirito Santo. Em setembro
de 2025, foram vendidos
110.775 bilhetes de passa-
gens intermunicipais e inte-
restaduais com destino a mu-
nicipios capixabas. Apesar de
ser o segundo maior volume
do ano, atras apenas de feve-
reiro (112.447 bilhetes), o
resultado representa uma
queda de 7,6% em relagao a
setembro de 2024. Em todos
os meses de 2025 houve

retracao nas vendas de pa-

passagens em comparagao
com o mesmo periodo do ano
anterior. As maiores reducoes
ocorreram em janeiro
(-44,6%) e julho (-50,2%),
meses tradicionalmente asso-
ciados as viagens em familia e
aos periodos de alta tempora-
da de verao e inverno.

No acumulado de janeiro a
setembro, o total de bilhetes
vendidos com destino ao
estado foi de 903.185, o que
representa uma reducao de
26,4% em relagdao ao mesmo
periodo de 2024, equivalendo

a 323.393 passagens a menos.

Connect = I Relatério do Turismo e s seme |
Fecomeércio ES | Dados relativos a setembro de 2025 nCi

- FOPES . sehac - =2



Passagens de 6nibus regulares vendidas
com destino aos municipios do ES
(Infermunicipal e Interestadual)

— —— "
112.447

107.604 106.842

85.002

jan/25 few/25 mar/25 abr/25

Bilhetes Vendidos

110.354 110.775
98.369

73.634

jun/25 julf2s ago/25 set/25
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Fonte: Sistema Moniitrip - Agéncia Nacional de Transportes Terrestres (ANTT).
Nota: Os dados referem-se ao Transporte Regular Rodoviario (sem contar o transporte Semiurbano),
e séo agregados pelo més em que ocorreu a viagem.

No caso do transporte freta-
do, mais diretamente vincula-
do ao turismo por atender
excursoes, passeios e eventos,
o numero de passageiros
chegou a 45.282 em setembro
de 2025, um aumento de 6,1%
em relacdo ao mesmo més do
ano anterior. No acumulado
do ano, 332.412 pessoas
desembarcaram em munici-

pios capixabas por esse modal

0 que representa uma leve
gueda de 1% em comparacao
a 2024. Assim, o transporte
fretado mantém um desem-
penho semelhante ao do ano
anterior, enquanto a retracao
no transporte rodovidrio total
é fortemente influenciada
pela reducao nas vendas de
passagens do transporte regu-
lar, operado em linhas fixas.
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Passageiros de Onibus Fretado com destino
aos municipios do Espirito Santo
(Infermunicipal e Interestadual)

— | g— 19,8% —— 3,4% 2,5% —-—
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Passageiros  es\fariagdo interanual

Fonte: Agéncia Nacional de Transportes Terrestres (ANTT). Elaboracéo: Equipe Connect Fecomeércio-ES.
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Crescimento do transporte aéreo e retracao
do transporte rodoviario indicam mudanca

no perfil dos viajantes

No terceiro trimestre de 2025,
um total de 469.155 passagei-
ros desembarcaram no Aero-
porto de Vitdéria, com mais de
150 mil desembargues regis-
trados em cada um dos meses
de julho, agosto e setembro.
Nesse periodo, o numero de
passageiros transportados por
via aérea foi aproximadamente
66% superior ao total de passa-
gens rodoviarias vendidas com
destino aos municipios capixa-

bas.

Esse cendrio contrasta forte-
mente com o observado no pri-
meiro trimestre de 2024,
guando a movimentacado aérea
era 31% menor do que a rodo-
viaria. Desde o segundo trimes-
tre de 2024, o transporte aéreo

vem superando o transporte

rodoviario regular no estado,
com a diferenca entre os dois
modais aumentando de forma
consistente a cada trimestre.

Os resultados indicam uma mu-
danca no perfil dos viajantes,
marcada por um crescimento
expressivo na preferéncia pelo
transporte aéreo em detrimen-

to do rodoviario.
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No entanto, como grande
parte dos visitantes do Espiri-
to Santo é proveniente de
estados vizinhos, como Minas
Gerais, Rio de Janeiro e Bahia,
o transporte rodoviario
mantém papel estratégico na
acessibilidade e integracao
regional do turismo capixaba.
Além disso, esse modal possui
grande importancia para o
turismo interno, pois permite

gue os proprios capixabas

explorem os atrativos naturais,
culturais e gastronbmicos do
estado. Nesse contexto, as poli-
ticas voltadas a melhoria da
infraestrutura rodovidria e ao
incentivo a venda de passagens
e da mobilidade terrestre tor-
nam-se fundamentais para am-
pliar a acessibilidade e reforgar
a competitividade do Espirito

Santo na atracao de visitantes.

Movimentac&o de Passageiros (Avido e Onibus)
que desembarcaram no Espirito Santo por trimestre

481.219

402.708
372.065 5¢5 053 383.336 371.079
334.171 I I

1/24 /24 /24

469.155

420.288
367.146
305.053 315.334
282.778
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Fonte: ANAC e ANTT (Transporte Regular Rodoviario). Elaborag&o: Equipe Connect Fecomeércio-ES.
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OPINIAO DE ESPECIALISTA

Para compreender as iniciati-
vas que estdo moldando o
futuro do turismo no Brasil, é
essencial falar sobre o movi-
mento Vai Turismo. Criado
ainda durante a pandemia,
esse projeto nacional tem
como objetivo Valorizar, Apoiar
e Impulsionar — que forma a
sigla VAl — o turismo em todo o

pais.

Aline Lopes, gerente do Conselho
de Turismo da CNC

“Hoje, promovemos essa
conexdo e integragdo entre o
Sistema CNC, Fecomércio, Sesc
e Senac para impulsionar o

movimento.”

Através de seu Painel de Inteli-
géncia, o movimento relne e
divulga os principais indicado-
res do setor, formando uma
base sdlida para a tomada de
decisao tanto do poder publico

guanto dos empresarios.
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Quem detalha essa atuacao é
Aline Lopes, gerente do Conse-
lho de Turismo da CNC. Confira

abaixo:

“O movimento Vai Turismo é
um projeto que nasceu ainda
durante a pandemia, entre
2021 e 2022. Entendemos que
se trata de uma iniciativa de
importancia nacional, mas com
um impacto direto no fomento

de cada estado.

O movimento se sustenta em
dois pilares fundamentais. O
primeiro é a formulacao de po-
liticas publicas e recomenda-
coes com base nas necessida-
des especificas de cada estado,
a partir do olhar do trade turis-
tico, ou seja, de quem realmen-
te atua na area. Ndo se trata de
uma visao apenas do setor pri-
vado ou do governo, mas de

uma pers

pectiva embasada na realidade
de quem conhece as caréncias

e oportunidades locais.

O segundo pilar é o nosso
Painel de Inteligéncia, que
redne os principais indicadores
e numeros do setor. Essa ferra-
menta é vital, e contamos com
parcerias essenciais, como a
dos Observatdrios e do Institu-
to Fecomércio, que possuem
os dados estaduais. Esses nu-
meros demonstram os impul-
sos da atividade econOmica e
0s aspectos mais relevantes do
segmento em cada estado, per-
mitindo-nos divulgar informa-

cOes precisas.

Hoje, promovemos essa cone-
xao e integracao entre o Siste-
ma CNC, Fecomércio, Sesc e
Senac para impulsionar o movi-

mento.

Fecomércio £ EFAFSA
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Através do painel, evidencia-
mos o quanto o Sistema Feco-
mércio impacta e investe no
turismo. Trabalhamos com
dados concretos e embasados,
que complementam as infor-
macoes dos observatdrios e
institutos de todo o pais, pois
acreditamos que é com subsi-
dios sdlidos, e ndao dados ficti-
cios, que se possibilita a melhor

tomada de decisao.

Essa tomada de decisao estra-
tégica beneficia ndo apenas as
secretarias de turismo, mas
também o setor privado,
Nossos empresarios e o trade
turistico. O movimento Vai
Turismo é, portanto, uma forca
conjunta que envolve o poder
publico e o empresariado.
Nesse contexto, Fecomércio
tem uma atuacao primordial,
representando os empresarios

estaduais e facilitando a

integracao entre o publico e o
privado, sempre com o objeti-
vo de fornecer numeros estra-
tégicos que orientem o desen-
volvimento do turismo em

cada estado.

Queria deixar registrado que o
objetivo do Vai é “valorizar,
apoiar e impulsionar” o turis-
mo. E o Vai, é a sigla. O princi-
pal papel hoje ndo sé no
ambito nacional, é também
impulsionar o turismo nos
estados, através do efeito
comércio das federagOes, de
turismo, que s3ao 0S NOSSOS
bracos, além do Sesc e Senac,
gue nés temos em cada estado.

Entdo, é importante ter esse

olhar."

y
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Enzo Arns, CEO da Arns Inteligéncia Empresarial

“O movimento parte de uma
ideia muito clara: enxergar o
turismo como um gerador de
desenvolvimento socioeconé-
mico. Isto é, ndo apenas como
uma atividade de lazer, mas

como um vetor de desenvolvi-

mento econémico e social ”

“O movimento parte de uma
ideia muito clara: enxergar o
turismo como um gerador de
desenvolvimento socioecono-
mico. Isto é, ndo apenas como
uma atividade de lazer, mas
como um vetor de desenvolvi-
mento econdmico e social que
gera renda, emprego e promo-

ve o desenvolvimento das regi-

Para traduzir essa visao na pra-
tica, atuamos em duas frentes
principais. A primeira é fomen-
tar politicas publicas alinhadas
a esse conceito. Foi o que fize-
mos em 2022, quando formu-
lamos, em conjunto com cada
unidade federativa — incluindo
o Espirito Santo —, um conjunto

de recomendacdes direciona-

oes. das aos candidatos aos gover-
nos estaduais e a presidéncia.
Fecomércio £5 . EIFAFSA
Connect = | Relatério do Turismo i
Fecomeércio ES | Dados relativos a setembro de 2025 nCi

Fap



A segunda frente é o monito-
ramento continuo. Por meio
do nosso Painel de Inteligén-
cia, buscamos identificar cor-
relacdes entre o que foi pro-
posto e o que de fato foi — ou
nao — executado pelos esta-
dos. O objetivo é compreen-
der se, eventuais mudancas
de rumo ocorreram por des-
conhecimento da relevancia
daquelas propostas, ou
devido a uma mudanca de
contexto, como a que viven-

ciamos durante a pandemia.

Agora, nos preparamos para

um novo ciclo eleitoral em
2026. Desta vez, no entanto,
nao partiremos do zero. Tere-
mos como base as recomen-
dacOes ja consolidadas em
2022 e todo o aprendizado
adquirido durante esse perio-
do de acompanhamento. Isso
nos permitird elaborar pro-
postas ainda mais completas e
embasadas, e acreditamos
gue esse monitoramento con-
tinuo nos dard uma visao
muito mais clara e estratégica
para o futuro dessas recomen-

dacoes."
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Notas

70 IATUR representa um grupo a parte de um conjunto de atividades caracteristicas do Turismo disponibilizado pela Pesquisa Mensal de Servigos
(PMS) do IBGE. Reline informagdes sobre o volume de servigos, que representa a receita bruta do servigo prestado, descontada a inflagdo.

A partir da divulgagdo de janeiro 2023 a Pesquisa Mensal de Servigos (PMS) passou por uma reestruturagdo das pesquisas conjunturais do IBGE,
que significou também a divulgagdo de uma nova série histérica, com o encadeamento entre a nova pesquisa e a antiga. A atualizacdo da pesquisa,
que ocorre de forma periddica na rotina do IBGE, reuniu uma nova amostra de empresas, inclusdo e exclusdo de atividades e alteragdes nos pesos
dos produtos, entre outras mudangas.

Os dados sdo divulgados com dois meses de defasagem e poderdo sofrer alteragdes e atualizagdes na préxima divulgagdo.

As doze Unidades da Federagdo selecionadas para o levantamento sdo: Ceard, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro,
Sdo Paulo, Parand, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Distrito Federal.

O CNAE 2.0, ou Classificagdo Nacional de Atividades Econémicas 2.0, é um sistema de classificagdo que organiza as atividades econémicas no Brasil
em uma estrutura hierdrquica composta por diversos agrupamentos e subclasses. Cada agrupamento representa um nivel na hierarquia e abrange
um conjunto de atividades relacionadas. Abaixo est3o os agrupamentos dos CNAE 2.0 da PMS utilizados para representar o indice de Atividades
Turisticas (IATUR), juntamente com algumas as atividades representativas:

AD 1 - Servicos prestados as familias: 01 — Alojamento (hotéis, pousadas, albergues ndo assistenciais, camping, servigos de pensdo, hostel, aluguel
de imdveis proprios para curta temporada); 02 — Alimentagdo (refeigdo a quilo, churrascaria, pizzarias, restaurantes, cafeterias, lanchonetes,
sorveterias, bares, choperias); 03 — Outros Servigos Prestados as familias (Companhia de teatro, conjunto musical, coral, eventos culturais,
espetaculos...

AD 2 - Servigos Profissionais, administrativos e complementares: 01 — Aluguéis ndo imobilidrios (Locagdo de automodveis sem condutor); 02 —
Servigos de apoio as atividades empresariais (Agéncias de viagens e operadoras turisticas);

AD 3 - Transportes, servigos auxiliares aos transportes e correio: 01 - Rodoviario de passageiros (Transporte coletivo de passageiros municipal,
intermunicipal, interestadual e internacional); 02 - Outros segmentos do transporte terrestre (Trens turisticos, teleféricos e similares); 03 -
Transporte aquavidrio (Transporte de passageiros por meios aquaticos); 04 - Transporte aéreo (Transporte de passageiros por meios aéreos).

2Fonte: https://observatoriodoturismo.es.gov.br/Not%C3%ADcia/setur-di-
vulga-resultado-do-perfil-do-turista-no-estado-durante-temporada-de-inverno
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